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Sazetak

Medijska pismenost (media literacy) je dio komunikologije,
koja se sve vise razvija kao posljedica $oka od komunika-
cijske revolucije i globalnih medijskih trendova. Danas se
ovaj obrazovni proces definira kao"sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom
medija”i u vedini razvijenih zemalja svijeta je sastavni dio
nastavnog procesa. Ta drustva ne ostavljaju pojedincima
da se samostalno brinu i nesistemski snalaze u stjecanju
tih znanja, nego poticu razli¢ite drustvene strategije,,me-
dijskog opismenjavanja’, slijedeci pozitivne medunarodne
primjere i preporuke.

Autor sugerira da u odsustvu inicijative drzave da pocne
raditi na polju ,medijske pismenosti” njenih gradana, IZ
zbog osjetljivosti medijskog imidza imama i neophodnosti
koristenja medija i novih komunikacijskih tehnologija u
uspjeSnom obnasanju imamske misije u XXI stoljecu, na-
rocito sa mladima, treba napraviti prve korake ka uvodenju
principa ,medijske pismenosti” u svoj obrazovni proces.
Takoder, on ostavlja moguc¢nost da se u sklopu jedne
Sire strategije odnosa sa javno3c¢u/ javnostima Islamske
Zajednice u BiH po¢ne kroz specijalisticke seminare (kakvi
su sa drugim temama vec redovni u 1Z) poc¢ne raditi na
~,medijskom opismenjavanju” ve¢ angaziranih imama,
vjeroucitelja, pa ¢ak i dzematlija.
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edijska pismenost (media lite-

racy) je dio komunikologije,

koja se sve vise razvija kao po-
sljedica Soka od komunikacijske revolucije i glo-
balnih medijskih trendova. To je pojam koji se
u svijetu koristi ve¢ neko vrijeme, a definiran je
na Konferenciji o medijskoj pismenosti 1992. go-
dine (National Leadreship Conference on Media
Literacy, 1992) kao “sposobnost pristupa, analize,
vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom
medija” (Aufderheide, 1992).Prema misljenju
Nade Zgrablji¢-Rotar (Zgrablji¢-Rotar, 2005):
»ova definicija je usmjerena na koncept medijske
pismenosti koji polazi od medija kao pozitivnih
izvora informacija i zabave, a za njih treba usvo-
jiti ili osvijestiti mnoga razli¢ita znanja i vjestine.
Razvijenija drustva ne ostavljaju pojedincima da
se samostalno brinu i nesistemski snalaze u stje-
canju tih znanja, nego poticu razlicite drustvene
strategije medijskog opismenjavanja, slijedeci
pozitivne medunarodne pri-
mjere i preporuke. UNESCO
je jo$ sedamdesetih godina
prosloga stolje¢a potaknuo
pitanje obrazovanja za medi-
je. Temeljeci ideju na vaznosti
koju mediji imaju u Zivotu po-

IZ i Ilmija bi mogle zbog osjetljivosti
medijskog imidza imama i ¢injenice
da oni sve ¢eS¢e i mimo svoje vo-
lje postaju, nerijetko zlonamjerno,
uvuceni u medijske vode, ali i radi

uvuceni u medijske vode, ali i radi uspje$nosti
njihove misije, poduzeti prve korake na dodat-
nom upoznavanju sadasnjih, a narocito buduc¢ih
imama i vjerouditelja, sa principima ,,medijske
pismenosti. Bilo da se to radi kroz nastavni plan
i program obrazovnih institucija IZ ili kroz spe-
cijalisticke seminare, ima dovoljno prostora da se
ne ¢ekajudi drustvo i drzavu da to urade sa svim
gradanima jo$ u godinama obaveznog obrazo-
vanja, kod imama razviju “sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka po-
sredstvom medija” .

Naravno, trebamo napomenuti, a kao
$to se vidi i iz uvoda, da se ,medijska pismenost
imama“ ne postavlja kao jedini imperativ za nas,
nego da se to odnosi na sve slojeve drustva, pa
¢ak i na djecu. Ali, tema foruma nas navodi na
to da akcenat stavimo na odnos imama i medija,
odnosno ljudi koji u kontaktu s javnoscu pred-
stavljaju islam i IZ. Raditi na konceptu ,,medijske
pismenosti“ imama ne znaci
nastojati da se od imama
napravi novinar, nego razvi-
jati refleksivne i produktiv-
ne sposobnosti za koristenje
medija, te razvijati analiticki
i kriticki pristup medijskim

jedinaca i porodice, zatrazili [RNYCSNEIRILINERBISIENNELAZEY oo drajima.

su da se na medunarodnom JUACHSUE) G IER L0 MITyAEE
nivou sastanu naucnici kako RKELJLUREEGENNLEESEIGIOIGANIGERIN neophodnost

Ve¢ dugo vremena,
poznavanja

bi istrazili na¢ine uklju¢ivanja FINESWESRYETIGIEIERCERIFHIE|EY medija i novih tehnologija

medijskog odgoja u obrazov- PEREHIN RN NN E

ne sisteme svih razvijenih, pa
i manje razvijenih, zemalja.”

I dok u brojnim drustvima svijeta, uklju-
¢ujudi i nase okruzenje, drzava, uvidajudi svu oz-
biljnost problema ,medijske pismenosti, kroz
svoj obrazovni sistem radi na ,,medijskoj eduka-
ciji“ gradana, kod nas su gradani prepusteni sami
sebi da se nose sa fenomenom ekspanzije medija.
U drzavama kao $to su: Australija, Finska, Dan-
ska, Kanada, Madarska, Njemacka, Norveska, Ir-
ska, Slovenija, Svedska i Velika Britanija, medjij-
ska pismenost je dio nastavnog plana i programa.
U nekim drugim zemljama postoji minimalna
uklju¢enost medijske pismenosti u Skolske ¢aso-
ve: kao $to su susjedna Hrvatska, Austrija, Ho-
landija ili SAD.

U odsustvu drzavne inicijative koja bi
za cilj imala ,medijsko opismenjavanje grada-
na, IZ iIlmija bi mogle zbog osjetljivosti medij-
skog imidza imama i ¢injenice da oni sve cesce i
mimo svoje volje postaju, nerijetko zlonamjerno,

nije samo za uski krug speci-
jaliziranih zvanja. Mediji su
postali dio nase svakodnev-
nice i oni ve¢ dugo vremena ,,ne odrazavaju nasu
stvarnost, nego je konstruiraju® Uzme li se u
obzir znacajna uloga koju imami obavljaju u na-
$em drustvu i utjecaj koji imaju u narodu, gdje se
nerijetko od imama trazi da- narocito medu sla-
bije obrazovanim dzematlijama i u ruralnim sre-
dinama- bude tumac¢ dogadaja u duhu islamskih
vrijednosti, od sustinske je vaznosti da imam ima
sposobnost analitickog, kritickog i kontekstual-
nog razumijevanja vijesti i dogadaja o kojima
obi¢no informaciju dobije samo preko medija.
Uzmemo li u obzir da je u ve¢ini nasih dzemata
trend da se hutba koncipira tako da bude ,ak-
tuelna“ tj. da se bavi trenutnim dogadajima, a
ne samo univerzalnim moralnim porukama ili
tradicionalnim vjerskim naukom, postaje nam
jasno za$to je u dana$njem vremenu nezamislivo
imati uspje$nog imama koji ne barata osnovnim
vjestinama ,,medijske pismenosti“ili ga prepusti-
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ti da samostalno stice te vjestine. Da ne govorimo
o tome kako je ve¢ sada u bh. drustvu, da bi se
stekla ta¢na slika ¢ak i o svakodnevnim dogada-
jima i da bi se prikupile najosnovnije informacije
iz dnevne $tampe, neophodno poznavati sve od
vlasnicke strukture novine do li¢nih razmjerica
medu akterima pojedinih ,sarajevskih krugova
mo¢i‘ Kod buduc¢ih imama, ali i onih koji to ve¢
jesu, mora se razvijati svijest o tome da danas-
nji mediji zude za senzacionalnos$¢u i da su ri-
jetki oni koji vijest provjeravaju i koji razmisljaju
o posljedicama koje netacne vijesti ili medijske
konstrukcije mogu imati po neciji privatni zi-
vot i profesionalnu karijeru. U tom smislu, svaki
postupak imama koji se na bilo koji na¢in moze
dovesti u vezu sa neprimjernim ponasanjem s
obzirom na poziciju koju oni imaju u drustvu, za
vecinu je medija senzacija i oni ¢e je rado iskori-
stiti. Kako mediji dobijaju na znacaju u svjetskoj,
ali i lokalnoj ekonomiji, tako se naglasak premje-
$ta sa njihove kulturne i obrazovne dimenzije na
ekonomsku. O tome $ta je ispravno, a $ta ne, sve
manje se u svijetu medija govori. Trka da se bude
prvi, koji je nesto saopcio daje prednost brzini
preuzimanja informacija nad
tacnoSc¢u, provjerom cinjeni-
ca i upotrebom veceg broja
izvora.

Osim toga etnicka i
vjerska ,naelektrisanost ovih nasih medijskih
prostora jo$ vide svjetla stavlja na imame ciji se
svi postupci, narocito u islamofobi¢nom svije-
tu nakon 11. septembra, pokusavaju prikazati u
kroz prizmu ,,islamske prijetnje“ s ciljem produ-
bljivanja brojnih stereotipa o muslimanima.

Nadalje, poznavanje komunikacijskih
tehnologija i komunikacijske prakse postali su
temelj za uspjeh misije IZ, narocito u radu sa
mladim generacijama gdje je imam ponovo u pr-
vom planu. Mladi danas sve vise zive u vlastitom
virtualnom svijetu digitalnih tehnologija i zato
je neophodno ne samo poznavati taj svijet kako
bi se mladi ljudi razumjeli i kako bi se jaz izme-
du njih i njihovih odgajatelja (bilo da se radi o
roditelju, vjeroucitelju ili imamu) ne bi jo§ vise
produbio. Danas, mladi ljudi sve viSe vremena
provode u virtualnim paralelnim Zivotima poput
drustvene platforme Second Life ili drustvenih
mreza Facebook ili Twitter. Na forumima i bl-
ogovima mladi vise uce o svijetu, nego mozda
od svojih roditelja i u¢itelja. Na internetu vlada
pravi mali ideoloski rat oko interpretacije islama
i sve sljedbe koje su se u BiH pojavile nakon rata

Mediji nisu ni dobri ni zli, oni su ono

$to mi od njih napravimo

imaju svoje portale i aktiviste koji uporno pro-
moviraju fetve i stavove svojih mentora. Zato ne
samo da je neophodno taj novi virtualni svijet ra-
zumjeti nego bi se u njemu trebalo i ucestvovati.
Barem bi nova, mlada, generacija imama mogla
biti prisutna u tom virtualnom svijetu, a za to je
neophodno ovladavanje osnovnim vjestinama,
na ¢emu koncept ,,medijske pismenosti“ insis-
tira.

Proces medijske pismenosti kod grada-
na treba razviti svijest o tome da se komunikacij-
ska prava smatraju temeljnim ljudskim pravima.
Imam, kao i svaki gradanin, treba biti svjestan
da on ima “pravo na ta¢nu informaciju, pravo na
sudjelovanje u medijima i pravo na privatnost®
Usto je svakome ko se bavi bilo kakvim javnim
poslom bitno da poznaje osnovnu zakonsku re-
gulativu koja ureduje medijski prostor. Danasnji
imam bi trebao poznavati procedure kojima se
reagira na ono $to on smatra da su neprimjere-
ni sadrzaji na javnim servisima, privatnim TV i
radio stanicama ili pak printanim medijima. Zi-
vimo u drustvu u kojem bi svako ko je drustveno
aktivan trebao biti upoznat sa Zakonom o pravu
na pristup informacijama,
Zakonom o zastiti od klevete
FBIH, pa nerijetko i osnov-
nim postulatima u radu Vi-
jeca za Stampu BiH i Regula-
torne agencije za komunikacije.

Prostor predviden za ovaj prilog raspravi
na zadatu temu ne daje moguc¢nost da se sagleda-
ju svi aspekti eventualnog uvodenja u obrazovni
proces IZ BiH koncepta ,medijske pismenosti®,
ali doprinosi raspravi, mozemo rec¢i da umjesto
straha od medija i ,moralne panike®, te progla-
$avanja Citavog novinarskog esnafa kao neprija-
teljskog prema islamskim vrijednostima, te cesto
i nepotrebne konfrontacije sa odredenim mediji-
ma, treba uraditi vi$e na izgradnji vlastite strate-
gije odnosa s javnoscu i stvoriti uvjete za otpoci-
njanje procesa ,medijskog opismenjavanja“ ima-
ma, a kasnije i dzematlija. Mediji nisu ni dobri ni
zli, oni su ono $to mi od njih napravimo.
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Summary

»MEDIA LITERACY” AMONG THE IMAMS

Muhamed Jusié

Media literacy is part of communicology, which
is increasingly developing as a consequence of the shock
of communication revolution and global media trends.
Today, this educational process is defined as the ,ability to
access, analyse, evaluate and send messages through the
media“, and in the majority of developed countries of the
world it is an integral part of the teaching process. Those
societies do not leave it to the individuals to independently
care for and unsystematically cope in the acquisition of
that knowledge, but instead give impetus to different
social strategies of ,media literacy” by following positive
international examples and recommendations.

The author suggests that in the absence of state
initiative to become active in the sphere of ,media literacy”
of its citizens, the Islamic Community, due to the sensitivity
of the media image of the imams and the indispensability
of the use of media and new communication technologies
for successfully carrying out the mission of theimam in the
21st century, especially with the youth, should be the first
to take steps towards introducing the principles of ,media
literacy” into the educational process. Furthermore, the
author leaves the possibility to, within a wider strategy
of public relations of the Islamic Community in Bosnia
and Herzegovina and through specialist seminars (which
regularly occur in the Islamic Community when it comes
to other topics), begin activities in ,media literacy” of the
already employed imams, religious instructors and even

jamat (congregation) members.

hoallizoot

Y3l yingd LFiFk

TRzl AT

e ol (Media Literacy) Syl vobad o
VLY 5,5 e Aaldl Retall B ) s o Uiy ¢ ol 53
e LT a s aladl s Oy Ll kel ole Ll
S Bl il ks s sy L5 colaslall U] o )
D5 Ny Al Bheall o el QW s (B 3 (2
Il s sl pshall odin STl gazge OF 51 330 et ells
bl sl V) o) Y1 e el Gl Sy homgn 5
Y A gl o sl y Al el (3 aaze Sl

bl ) s e 3 el s i S 5 5L L e a5 3
53Uz ) 5y aly domend) LY BDeY1 5 ) sl Bl | iy (LaSlel
plYl Wl sl @ skl JLaV ol 5SSy pdey) By e
0B (oltlly JUBY mo oadl 3 Aol coppially (o3l 03 3
1Y LY ol SEL Ayl Bzl pui OF - i S
Eedla Yl antoll 8 LS el Lallai (3 oY) ol s
ST o SN o) Gy ol ] s — S Ay g 8
el SUL )2 ey Bl )3 Sl die sl LIS — bl
W e ol e (a2 Ll J e 2yl sl (3 2

bl ekl B o g el odaa sy

Novi Muallim « jesen 2009. - god. X « br. 39



