
JESU LI KEVSER 
IKEVSERKO 

KONKURENTNI NA 
TRZISTU SKOLSKE 

STAMPE? 

Sazetak 

Jedan od dopunskih vidova edukacije ucenika u 
Osnovnim skolama je putem odgojno-obrazovnih 
listova za djecu i mlade. Da bi se na vrlo razudenom 
trzistu ideja koje se najmladim plasiraju, ne samo 
kroz casopise, vec i putem nezaobilaznih medijskih 
kanala poput televizije i lnterneta, bilo konkurentnim, 
potrebno je ponuditi dosta vise od samog teksta i 
njegove poruke. 
Autor je nastojao kroz komparaciju deset najprisutnijih 
djecijih listova u bosansko-hercegovackim skolama 
doCi do odgovora u kojoj mjeri su Kevser i Kevserko 
konkurentni na trzistu skolske Stampe. u radu SU 

iznesene pohvale pozitivnim stranama Kevsera, ali 
i izvjesna doza kritike naspram odredenih propusta 
u njegovoj koncepciji. Na kraju rada, autor je kroz 
petnaest tacaka dao vrlo konkretne prijedloge koji 
se mogu smatrati njegovim doprinosom redizajnu 
djecijeg lista Kevser. 

Kljuene rijeci: Kevser, Kevserko, Bosanska Sumejja, 
Cvrcak, Male novine, Vesela sveska, Barimba, 5 plus, 
Palcic i Kolibric 

NOVI Muallom • ~n 2009 .• god. x • br. 39 

\ \' 

i L-
1 



Uvodna razmatranja 
Ukazivati na izvjesne nedostatke uvijek sa sobom nosi jednu vrstu nelagode. Medutim, zelimo naglasiti <la 
to ovdje radimo na jedan samokriticki naCin, jer se i sami osjecamo dijelom Kevserovog kolektiva. Naravno, 
nema se tu sta kriti - Aktiv vjerouCitelja sa svoje strane ima interes ka sto kvalitetnijem Kevseru, jer ce on 
kao takav, redovno izlaziti i biti kvalitetniji, a samim time i konkurentniji. S druge strane, Aktiv ce, kao sto 
je to i do sada bio slucaj, svoj budzet dobrim dijelom puniti procentom od distribucije Kevsera. Do sada 
smo u distribuciji ovih listova bili vrlo aforni. 1 Dakle, s te strane se smatramo i osjecamo dijelom kolektiva 
i smatramo <la imamo kredibiliteta da ukazemo na izvjesne stvari - nekada na manje tehnicke nedostatke, a 
nekada i na ozbiljne stratesko-marketinske propuste. Zbog svega naprijed spomenutog, smatramo <la je ovo 
vise samokriticki osvrt, nego li kritiziranje iz ugla samo posmatraca. 

Aktiv vjeroucitelja je svojim osnivanjem kao prioritet postavio distribuciju Kevsera na podrucju koje pokriva. 
Za kratko vrijeme je u toj distribuciji ostvario veoma zavidne rezultate i premasio i vlastita ocekivanja. No, sta 
se defava? Uzlazna putanja je nenadano prekinuta. U drugom polugodiStu 2007/08. skolske godine (dakle, 
u 2008. kalendarskoj godini) su izasla samo cetiri broja Kevsera. Da stvar bude gora, vakum koji je nastao 
ndtampanjem majskog broja Kevsera je trajao citavih sest mjeseci. Novi broj je izasao u novembru 2008. go­
dine. Dakle, u kalendarskoj 2008. godini Kevser je izafao u samo sest, od predvidenih devet brojeva. Ozbiljniji 
izdavaci koje cemo ovdje predstaviti izdaju svoje listove uglavnom deset puta godifoje ( dakle, ne izlaze samo 
u julu i augustu). 

Ide Ii Kevser uzlaznom putanjom?! 
lnace, prvi broj Kevsera je stampan februara 1995. godine. Primjetno je <la je nastojanje tadafojeg Izdavaca 
(Ilmijja BiH) i Redakcije bilo kontinurano mjeseeno izlazenje ovoga lista. I na samome listu su uvijek osim 
numeracije, bili naznaceni i mjesec izlazenja, a kao obavezni dodatak u Impressumu je stajalo da list izlazi 
mjeseeno. Ako su nekada kasnili, obavezno su naglasili da je to dvobroj i stavili numeraciju i mjesece za 
koje taj dvobroj izlazi. Naravno, mi smo svjesni cinjenice <la u ozbiljnom izdavastvu (pod ovim podrazumi­
jevamo uglavnom kontinuitet izlazenja sto je svakako vezano za finansijsko stanje, ali i organizacioni us­
troj izdavaea) ovo ,,ne pije vode", ali naznacenje dvobroja otklanja odredene nedoumice, i neizvjesnosti kod 
samoga citalastva, a oni su svakako i najbitniji u lancu proizvodnje. Sve definicije marketinga uglavnom istieu 
da je njegova osnovna zadaea udovoljiti interesima potrofaea, a ne manipulirati njima. S druge strane, kupca 
treba privuCi, ali i zadrfati ga. Kako to ostvariti ako vas nema na triistu sest mjeseci.2 

Poslije tolikog vremena bi trebalo (<lase malo nasalimo, ako uopce ima prostora za to) izdati ,,sestobroj". Mi 
ne sporimo Cinjenicu velikog napretka Kevsera u kvalitativno-sadrfajnom i u tematsko-profilacijskom smis­
lu. Driimo <la je to njegova jaea strana. Ali, u uvjetima savremene, cesto surove, marketinske utrke, to ipak 
nije jedini faktor koji odrfava rejting easopisa. S toga, ovdje ukazujemo na stvari koje bi se morale popraviti. 

Postoji Ii strategija? 
Cini se da upravo nedostaje strategije osvajanja novoga triiSta, i sto je jos bitnije, zadrfavanja staroga. 
Savremene marketinske teorije govore da najmanje pet puta viSe kosta privlacenje novoga potrofaea, nego 
zadrfavanje staroga. Poznati "Paretov princip" (Vilfredo Pareto), istice <la se sa 20 procenata potro5aea ost­
varuje 80 procenata prometa. Ali, valja tu "kriticnu masu" zadrfati. Ukoliko prema gore recenome znamo da 
je to nekoliko puta isplativije nego li privuci nove potrosace, vrijedi onda sve uloziti da se to ucini. Naravno, 

l Aktiv vjeroucitelja Graeanica i Doboj lstok je u 2008. godini kod prva cetiri broja (prije zastoja u izdavanju Kevsera) u prosjeku distribuirao oko 
1250 primjeraka Kevsera i Kevserka po brOJU. Od ukupno 6.716 ucenika na podrucju koje Aktiv vjeroucitelja pokriva to je procentualno iznosilo 
18.S procenata od ukupnog broja osnovaca. Zbog diskontinuiteta u stampanju, podrueni distributer Aktiva se odlucilo preuzeti svega 1000 komada 
Kevsera i Kevserka u novembru 2008. godine kada je Kevser ponovo bio stampan. Preuzeti tirai nije u cjelosti rasprodan. Poslije toga smo preuzeli 
1200 komada decembarskog broja, od cega smo prodali blizu 1100 komada. Jedina dva broja koja su izasla u 2009. godini smo distribuirali u prosjeku 
od oko l l 70 komada. Polahko se penjemo ka na.Sem prosjeku, i rekli bismo vracamo poljuljani ugled. 
2 Mi znamo, kako su nam i iz Redakcije ka7.ali, da je ovo bio spccilican slueaj! Desilo se odbijanje skolskih povjerenika da preuzmu majski broj. S 
obzirom da je ovaj broj prilicno kasnio postojala je bojazan da se on neee moci pravovremeno distribuirati i razduziti. Kada je odmah u septcmbru 
trebao prvi zauzeti trziste, Kevsera opet nema. Desili su se problemi sa izvjesnim dugovanjima stampariji, sa promjenom stamparije itd. No, da tu, 
osirn nepredvidenih okolnosti, zbilja postoji i ono sto bi se modernim rjeenikom kazalo ,,lj11dski faktor" govori i podatak da nakon deccmbarskog broja 
naredni broj 1zlazi tek sredinom februara. Ako vec ne izlazi januarski broj kao kod ostalih izdavaea, miSljenja smo da je Kevser morao na tdistu (a 
to su naravno skole) biti vec s pocetkom nastave - 26. januara 2009., iii ako ce se dosljedno driati datuma izlazenja s pocetka mjeseca, onda barem 
u ponedjeljak - 2. februara 2009. naialost, nakon dva izdata broja u 2009. godini Kevser se opet gasi i nema ga na triiStu do daljnjeg. Zbog ovoga je 
glavna urednica Kevscra kako nam je saopcila u dopisu podnijela ostavku na tu funkciju. Ova bi ostavka imala efekta samo ukoliko bi i menadzer 
(menadzeri) Izdavaca NID Novi Kevser ucinili isto, znamo zvuCi apsurdno!? 
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treba imati strategiju i uvijek je iznova razvijati u tome pravcu. Da smo sami na trzistu islo bi to dosta lakse 
i ne bi trebalo pribjegavati novim metodama osvajanja novog, i zadrfavanja postojeceg trZiSta. No, kako je 
konkurencija jaka, bez jakog marketinskog plana i marketing-strategije, tesko se moze biti konkurentan. Up­
ravo ovaj rad zeli da ponudi vizuru sta treba uraditi kako bi se bilo konkurentnijim. 

Kako biti konkurentan? 
Da bi se opstalo u jakoj konkurenciji potrebno je za istu cijenu (ili cak nifo) ponuditi nesto novo, nesto 
drugaCije. Katkada se, da bi se uspjelo u triifooj utakmici, mora ponuditi bolja kvaliteta za jednaku cijenu ili 
ista kvaliteta, ali po nifoj cijeni. Kako to postiCi? 
Banalna je Cinjenica da biznis mora da stvara profit da bi opstao, i to je njegov primarni cilj. Ipak, kod dis­
tribucije vjeronauenih easopisa i nije tako. Jer, kao sto je neko vec rekao: biti vjeroucitelj i nije samo posao, 
vec je to jedna odgovorna misija. Ovu odgovornu misiju, kada se tice distribucije Kevsera, dijele podjednako 
i Izdavac i uposleni u Redakciji Kevsera. Da bi ova misija opstala i uspjela potrebna je jaka saradnja i koor­
dinacija izmedu proizvodnog sektora (izdavac/redakcija), distributivnog sektora (glavni distributeri i skolski 
povjerenici), te potrofackog sektora ( ucenici, katkada i nastavnici). Kada se tice direktno Kevsera, neminovna 
je, dakle, saradnja izmedu Redakcije Kevsera, vjerouCitelja i vjeroucenika, ali saradnja svakog sa svakim u 
tome trokutu. Osim toga, ova saradnja nije i ne moze biti neki izolirani koordinirani odnos. Njega bi u pu­
nome kapacitetu morao podrfati, ali i konkretno pomoCi, prije svega Rijaset IZ u BiH.3 Ukoliko postoji neka 
vrsta informacijskog ili bilo koje vrste koordinacijskog jaza izmedu proizvodaea (Redakcija), distributera 
(vjerouCitelj) i potrofaca (vjeroucenik) onda ova misija nece dati rezultate koji se od nje ocekuju. Direktna ko­
munikacija izmedu Redakcije, vjerouCitelja i vjeroucenika je bez sumnje i najvafoija. Moze se ona ostvarivati 
na razne naCine (nagrade igre, kuponi, prijedlozi za liste, ucenicki radovi, direktni prijedlozi kroz razgovor ... ) 
0 cemu cemo vec govoriti. 

Konkretni pokazatelji 
Sada cemo preCi na konkretne stvari koje ukazuju na (ne)konkurentnost Kevsera i Kevserka naspram drugih 
listova. Ovdje ne ulazimo mnogo u sadrfajno-znacenjsku analizu tekstova i poruka koje ovi listovi nude, 
mada cemo se i toga usput dotaknuti. Prvenstveno nam je namjera da analiziramo one detalje koji jedan 
list u graficko-tehnickom i organizaciono-marketinskom smislu cine konkurentnim i na kraju ekonomsko­
konzumentnim, u nafoj prilieno nezainteresiranoj Citalackoj publici. To sto ovdje analiziramo samo Kevser, 
ne znaci da i druga izdanja (cak i veCih izdavaea) nemaju izvjesnih nedostataka. Naprotiv! Neka su vidljiva iz 
same tabele4, a neka se iz tabele ne naziru. No, o njima bi morao neko drugi pisati, i to nadamo se, na slican 
samokriticki nacin, kao sto to mi ovdje cinimo. 
Mi svakako necemo analizirati koncepciju i sadrfaj drugih easopisa. Njih smo naveli ovdje samo radi us­
poredbe i radi iznalazenja odredenih zakljueaka. Naravno, ovaj postupak je nemoguc bez onoga sto se u 
poslovnoj ekonomiji naziva benchmarking5 

Dakle, usporedivacemo razlicite koncepte i idejne odrednice kod ovih listova kako bismo doSli do zeljenih 
rezultata. 

Osnovni podaci o tabeli 

U ovoj tabeli su listovi za djecu i skolu od pet izdavafa jednog iz Tuzle UGM Sumejja, jednog iz Bihaea d.o.o. 
Kutt, te tri izdavaea iz Sarajeva; NID Novi Kevser, d.d. Djeeija i omladisnka stampa, te NIK Sezam. 
U tabeli je ukupno deset listova: po tri iz Djecije stampe i Sezama, dva iz Kevsera, te po jedan iz UGM Sumejja 
i d.o.o Kult. 
Svi podaci u tabeli su direktno crpljeni iz nabrojanih listova i to iz zadnja cetiri broja svakog od njih.6 Samo 

3 On to kroz VPS pokufava uciniti, ali nije dovoljno podriati Kevser samo time sto ce se naloziti mektebima da se moraju pretplatiti na jedan primjerak 
svakog broja Kevsera godiSnje. To nije strategija! ! S druge strane VPS mora postaviti 1asne uvjete i Izdavaeu u vezi sa mnogim stvarima posebno kada 
se tice kontinuiteta izdavanja lista. Naravno, ukoliko Izdavac i dalje bude samovoljno list vodio u propast na IZ-i je (iii pak Ilmijji kao sto je to nekoc 
bio slueaj) da pokrene vlastiti list za djecu iii da vrati vlasnicka prava na Kevser kao sto ih je 1 imala u pocetku. 
4 Radi dosljednosti cemo navesti samo jedan primjer. Kada smo na kiosku zatraZili Barimbu (januar 2009.) zaeudila nas je cijena od 2,5 KM za svega 
36 stranica. Decmbarski broj iz 2007. godine je kostao samo t KM. DakJe, za svega godinu dana cijena Barimbe je skocila za 150 procenata. To je van 
svake konkurencije! 

5 Benchmarking se niukom slutaju ne smatra pukim kopiranjem niti kradom ideja, vec je to vise prilagodavanje iskustava uspjdnijih vlastitom 
poslovnom okruzenju. 

6 Analiza je crpljena iz brojeva u periodu novembar 2008-februar 2009. godine, jer je ovaj rad pripreman za 36. broj Muallima (mart, 2009.), ali zbog 
teme protekla dva broja Muallima nije se koncepcijski uklapao u sadrfaj. Zahvaljujemo se nasem ucitelju Amiru Masieu koji nam je iz svoje arhive 
ustupio po cetiri broja svih nabrojanih listova, izuzev Kevserovih izdanja i Sumejje koje licno posjedujemo. 
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su pojedini podaci, radi usporedbe, preuzimani sa web stranica izdavaea koji ih posjeduju, dok smo odredene 
podatke dobili direktno iz redakcija Cvrcka i Malih novina. 
Svi nabrojani casopisi su direktno vezani za skolu i skolsku populaciju, izuzev Sumejje koja je nesto svestrani­
ja. Dai Sumejju uvrstimo u ovu listu vodilo nas je to sto se i ona distribuira u skolama, sto izlazi uz saglasnost 
Ministarstva obrazovanja, nauke, kulture i sporta TK, sto proteZira odgojne teme i na kraju ponajviSe zbog 
podlistka za djecu ,,Ammar" koji unutar Sumejje izlazi redovno od 13. broja u opsegu od 8 stranica.7 

Tabela 1. Usporedba osnovnih pokazatelja navedenih deset (10) izdanja od pet (5) izdavaca! 
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• rijetko NID Novi 

Kevser 
126 15. 36 NE NE lx' ponekad 12 500 2KM Kevser 

dodatak Sarajevo 

Kevserko 16 3. 32 NE NE Ix* NE 7 000 l,SKM " 

Bosanska 
u G M 

Sumejja 
3 1 9. 72 NE DA NE I 5 000 3KM ,,Sumejja" 

Tuzla 

Cvrcak 50 6. 52 DA DA Ix lx2 8 000 2KM 
Doo Kult 
Bihac 

D.D. Djecija i 
Male novine 1785 53. 68 DA DA 8x LxS 25 000 2,SKM oml. stampa 

Sarajevo 

Vesela 
L825? 57. 36 DA DA Sx 2x2 25 000 2KM " 

CVPCI£<> 

Barimba 29 3. 36 DA DA 3x NE 7 000 2,SKM " 

5 plus 109 l l. 60 DA DA 2x Lx6 20 000 2,SKM 
NIK Sezam 
Sarajevo 

Palcic 100 10. 48 DA DA 3x Lx2 23 000 2,SKM " 

Kolibric 25 3. 36 DA DA Ix NE LS 000 2KM " 

Komparativna analiza 

- Najdufo tradiciju ima DjeCija stampa sa svojim izdanjima. I oni mnogo stariji ce se sjetiti kada su u svojim 
skolskim danima listali Male i Veselu. Na drugome mjestu je, sto nam je posebno drago, nas Kevser. Zatim 
slijede Sezamova izdanja, potom Sumejja i najmladi po osnivanju je Cvrcak izdavacke kuce Kult iz Bihaca. 
- Kontinuitet izlazenja je izmedu 57 godina (Vesela sveska) i samo 3 godine Barimba i Kolibric.R 
- Broj stranica se krece od svega 32 stranice kod Kevserka, pa eak do 72 stranice kod Sumejje. 
- Kada se tice redovnosti izlazenja9

, opCi je utisak da oni koji tone mogu postiCi zele to na neki nacin prikriti, 
taenije ne isticati. Izdanja DjeCije stampe, Sezama i Kulta koja redovno izlaze deset puta godiSnje (dakle, osim 
jula i augusta) na svakome izdanju, osim broja, oznace i redovnost izlazenja (mjeseeno ), ali i mjesec u kojem 
izlaze (januar, februar ... ). Nafalost, s druge strane, Sumejja i Kevser ovdje zaostaju. Sumejja je trazila svoj kon-

7 Smatramo da bi bio odliean marketmski potez pretmenovanje Sumejje 1z Magazm za ienu i porodicu u Magazin za zenu, porodicu ; fkoh1 upravo 
zahvaljujuCi gore spomenutim argumenttma, no o tome drugom prilikom. 
8 Zanimljivo je da se nakon cetiri broja Barimbe, IZ druge izdavacke kuce pojavljuje KolibriC, sto je ncminovan poslovm potez. 
9 Ovdje pod redovmm izlaienjem mislimo i na redovno mjesefoo (iii tromjcsecno kod Sumejje) izlai.enje, ali i na odredeni datum u mjesecu koji bi 
trebao biti konstanta kod izlaien1a odredenog Lista. 
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tinuitet izlazenja kroz dvomjesefoi period, a u zadnje vrijeme kroz tromjesefoi. To je i odraz cinjenice da je 
od 2001. godine, od kada izlazi pa do danas izasao svega 31 broj Sumejje. Ipak, Sumejja na naslovnici navede 
mjesec za koji izlazi, ali u Impressumu (sto je veliki propust) ne navodi kontinuitet izlazenja. 
Kevser najslabije stoji na toj ljestvici. Naime, kod Kevsera (isto je i kod Kevserka) nema nigdje naglasen 
kontinuitet izlaienja, niti su oznaceni mjeseci kada dotieni broj izlazi. Pretpostavljamo, a voljeli bismo da 
grijesimo, da je to svjestan potez Izdavaea usljed diskontinuiteta izlaienja, no u dugorofooj perspektivi on 
samo steti ugledu i rejtingu lista. Ovo govorimo posebno stoga sto je Cinjenica da je u ranoj fazi izlazenja 
ovoga lista, u periodu 1995-1996. godine (ne znamo kada je ta praksa prekinuta) u Impressumu taeno bilo 
naglaseno da ovaj list izlazi mjeseeno. Ukoliko se nekada kasnilo (i to se znalo desiti, ali rijetko) list je izlazio 
kao dvobroj gdje su taeno na naslovnici bila naznacena dva mjeseca umjesto jednog. To je jos iz perioda kada 
je izdavac Kevsera bila Ilmijja BiH (danas Udruienje Ilmijje IZ u BiH), te kada je list nosio odrednicu islamski 
list za djecu, a cijena mu bila 1 DM. 
- Kada se tice direktne komunikacije izdavaea sa potro5acem putem kupona, nagradnih igara, konkursa, listi, 
prijedloga .. ., odmah je primijetno da manji izdavaCi zaostaju za veCim. Naime, Cvreak, Kevser, Kevserko, ali i 
Sumejjja imaju samo po jedan kupon, nagradnu igru, konkurs ili slicno, ali i to neredovno. Za razliku od njih, 
izdanja vecih izdavaea imaju spomenute oblike interakcije sa citaocima u rasponu i do osam puta u jednome 
bro ju. 
- S obzirom da su glavni konzumenti ovih listova ucenici, onda redakcije, ukoliko iele dobro prolaziti na 
trzistu, moraju raeunati sa izdavanjem postera. Drugo je pitanje eticko-vrijednosna orijentacija redakcije po 
tome pitanju - dakle, sta i kako objavljivati, a da bude u granicama pristojnosti, jer se ipak to nudi djeci i to u 
odgojno-obrazovnim ustanovama. Medutim, i drieCi se tih kriterija, sto je prijeko potrebno, ucenicima se u 
vidu postera ima mnogo sta ponuditi. To i navodimo u vidu prijedloga pri kraju ovoga rada. 
- I sam tiraz govori za sebe, iako tafoost podataka zbog poznatih elemenata moze biti pod upitnikom. 10 Isto 
tako o odnosu snaga na terenu u dijelu marketinga koji donosi profit izdavaeu, koji se opet ulaze u raz­
vojne strategije, uocljivo je da manji izdavaCi u svojim izdanjima zaostaju sa reklamnim placenim oglasima u 
odnosu na veee izdavace. Kevser, Kesverko i Cvrcak u ovome dijelu zaista mnogo zaostaju, dok Sumejja ovdje 
visoko kotira naspram izdanja i veCih izdavaca i stoji cvrsto rame uz rame sa njihovim izdanjima kao sto su 
primjerice Male novine ili 5 plus. 
- Cijena se krece od 1,5 KM kod Kevserka, pa do 3 KM kod Sumejje. 11 

- I na kraju, o marketinskoj strategiji onih manjih govori i podatak da Kevser nema svoje web-stranice, dok 
Cvreak je cak i ne planira imati. 12 Sumejja se, s obzirom da ima vlastitu web stranicu, ovdje ponovo izdvaja 
(iako je mi ubrajamo u manje izdavace13

). 

Zapaianja vezana za Kevser: 

a) sljedece stvari su za pohvalu: 
• Posebno stampani dodaci poput; Zimski sportovi, Ilahije i kaside, Muahmmed, a.s. itd. SU odlika Samo 

Kevsera. 
• Odliean Kevserov potez i samo njegova osobenost je stampanje takvima na prijelazu kalendarske go­

dine.14 
• Slifoo tome samo svojstveno Kevseru je i objavljivanje ucenickih levhi. 
• Ogla5avanje jednih od najjaCih bh. poslovnih subjekata u zadnjim brojevima su odlican potez. 

b) sljedece stvari su za dobronamjernu kritiku: 
• Kevser je u skandi dijelu prednjacio nad svim ostalim konkurentima i to je odlieno. Medutim, u 124. broju 

reklama je potisnula iz sadrfaja veliku skandinavku, sto nije dobro. Reklama je prijeko potrebna, ali nije 

I 0 Mi smo podatke za Sezamova izdanja i Sumejju preuzeli sa njihove web stranice, a za izdanja D1ccijc stampe, Kevscra i Kulla smo, na nase trazenje, 
dobili iz njihovih redakcija. 
11 Ovdje bi ispalo da upravo broj stranica i utrofak repromaterijala odreduje visinu cijene. Medutim, to nije tako. lpak, jasno je da obim stranica 
jednog lista, naravno, uz stampani tiraz, diktiraju cijcnu. 
I 2 Naime na nas upit da Ii imaju negdje svoj link, jer to nismo pronasli, iz Redakcije Cvrcka su nam tako odgovorili. 
13 Nas izbor o veCim i manjim izdavacima nije samo na osnovu tirafa (niti stampanog, mti prodajnog - za ovaj drugi i nemamo informacije, jer je 
to jako oscilatorno) vcc uglavnom na osnovu svih segmenata iznijetih u usporednoj tabeli. Svakako da ukupni tiraz (ovdje mislimo na prodajni tiraz, 
mada to moze biti ,,poslovna tajna" kojom se cesto mampulira javnoseu) i tradicija egzistiranja na trzistu su preovladujuci faktori. 
14 c'.:im o ovome govorimo naumpadnc nam jedna nafa ucenica koja uvi1ek kad je taj broj posrijedi, ako ne odmah, ono sutradan dode po jos jedan 
primjerak, 1er taj pnmjerak zeli njena nena, zbog takvima. 
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smjela istisnuti skandi iz sadrfaja. 
• Za razliku od drugih listova, u Kevseru nema udarnih titlova poput: Kevser i El-Kalem te nagraduju, Kev­

ser i BosanCica print te nagraduju, Kevser i Bemust te nagraduju ili Kevser i VPS te nagraduju ... 
• Na stranicama Kevsera nismo vidjeli npr: rd.iserku Aidu Begic - kandidatkinju za Oscara koja je primjer 

uspjefoe zene muslimanke. Zasto i to ostavljamo drugima?! 
• U Impressumu stoji da je Kevser upisan u evidenciju glasila kod Ministartva obrazovanja, kulture i sporta 

pod rednim brojem 470. Ne navodi se kojeg ministarstva, a isti podatak stoji u Kevseru jos od osnivanja 
lista 1995. godine. Nejasno je koje je ministarstvo u pitanju (federalno, kantonalno ... ?) i da li ono sada 
uopce postoji ili se transformiralo u drugo. 

• U 123. broju fudbaler Cristiano Ronaldo (vec tada zvanieno najbolji fudbalcr svijcta) jc na Citavoj 29. 
strani unutar lista, a da o toj informaciji na naslovnici uopce nema niti rijeci. Poznato je da kod ucenika 
ti sadrfaji rasprodaju tiraz.15 

PRIJEDLOZI KEVSERU (bilo bi prijeko potrebno): 

1. Preispitati koje ministarstvo je u pitanju kod navoda u Impressumu i napisati to. 

2. Izdavati Kevser devet puta godifoje (dakle, osim januara, jula i augusta), ali redovno. Bez obzira na sve 
okolnosti, ne smije se desiti zastoj od pola godine. 

3. Obavezno u Impressumu navesti da list izlazi mjeseeno u trajanju skolske godine. 

4. Na naslovnici, uz svaki broj oznaCiti i mjesec u kojem list izlazi. 

5. Stampati list u prvoj sedmici u mjesecu za taj mjesec. 16 

6. Osigurati sponzore koji ce se redovno reklamirati markicom na naslovnici. PronaCi za pocetak strateske 
marketing partnere iz vlasitih redova. Zar ,,BIR radio" nema interes da se reklamira. Koliko to male raje 
zna za njega. Zar jos nije uveo djeciju emisiju koju bi Kevserovci slufali (ondje gdje je dostupna frekven­
cija) itd. Drugi izdavaci prezentiraju moguce vidove oglasavanja i imaju vrlo precizan marketing-cjen­
ovnik, ali i razradenu marketinsku strategiju. Zasto u Kevseru nema oglafavanja Agencije za certificiranje 
halal-kvalitete ili nekog hidfab-butika iii spomenutih radio emisija iii BBi itd. Na kraju, gdje su i reklame 
Sumejje u Kevseru, ali i Kevsera u Sumejji?! 

7. Ustaliti praksu interakcije sa Citaocima kroz nagradivanje najsretnijih godifojom pretplatom na Kevser/ 
Kevserku. (npr. redovno u junskom broju da bude rubrika: Kevser te nagraduje godi5njom pretplatom!) 

8. Uvesti u punom koloru postere nasih institucija: FIN, IPF, medrese, skole, dfamije, tekije, instituti, muzeji; 
ili s druge strane: shematski prikazi religije u svijetu, svetih mjesta islama na Arabijskom poluotoku, nam­
askih radnji; zatim enciklopedijski prikazi svjetskih euda, jezickih govornih prostora, religijskih izvoriSta 
itd. (i to se cak moze stampati sa markicom sponzora i to opet, da bude bezbolnija organizacija toga, iz 
vlastitih redova). Ne sporimo da je sporadifoo bilo veoma kvalitetnih postera u tome smislu (npr. Zastave 
BiH u 115. broju), ali to mora postati praksa, bez obzira sto iziskuje dodatne materijalne troskove. 

9. U motivacijskom smislu kod nagradivanja citalaca pronaCi zbog obostranog interesa nase izdavace poput 
El-Kalema, Bemusta (knjige) ili BosanCice Print (filmovi/CD-i). Izdavacka kuca ce u naturi platiti re­
klamu, a Kevser ce tim knjigama ili CD ima nagraditi Kevserovce. 

10. Organizirati nagradne igre. PronaCi sponzore koji bi dodijelili nagrade. Ne treba zaboraviti velike na­
gradne igre iz ranijeg perioda kada su dodjeljivane tada veoma skupe nagrade poput bickla. 17 

11. Treba nastaviti sa tradicijom nagradnih kupona koji su bili uvedeni u 120. broju Kevsera. 

12. Redizajnirati Kevser i putem novih rubrika18: Notni zapis duhovne muzike, Mala enciklopedija znanja, 

15 Kolega koji radi u drugoj skoli nam je kazao da kada jc pokazao sadr:iaJ sa Ronaldom mogao JC rasprodati 50 komada, a ne 30 koliko je bio preuzeo 
od distributera. 
16 Koliko ie sarenilo prisutno, sto maeajno utjeee na subjcktc u procesu, S\jedoci podatak o datumima pojavljivanja Kevscra i Kevserka na trzistu 1.a 
2008. godinu: brojevi 119 (Kcvscr) i 19 (Kevserko) su distribuirani 1._februara, brojevi 120/20 su distribuirani ~ma_rta, brojcvi 121 /21-distribuirani ll. 
mar) a, brojevi l22/22-d1stribu1rani ;u,_ april;i, brojcvi I 23/23·distribuirani U. novembra, te brojevi 124/24-distribuirani ~ <k~. 
17 0 ovim nagradnim igrama vidi npr. u Kevseru broj 15, na 27. 'olrani. U Kevseru br. 16, na 21. strani je izvjestaj o realiziranju nagradne igre gdje je 
kao prva nagrada dodijeljena za tadasnje prilike (1996. godina) vrlo vrijedna nagrada bicikl. 
18 S obnrom da svaka predvidena rubrika (ideja) zahtijeva barcm dvijc-lri opisne reccnice koje bi u najkracem dale koncepcijsku zamisao, a raeunajuci 
na polreban prostor za to, mi smo na>le prijedloge redizajna casopisa u tome smislu dostavili direktno Redakciji Kevscra. Bili smo obradovani sto smo i 
sami poceli kreirati i pisati za dvijc novc rubrike: Notni zapis (ureduje profesor muzike M1ralcm Mejremic) i Mala ennklopedija znanja (ureduje autor 
ovih redaka). lpak nasa radosl je kratko trajala jer nakon dva broja Kevser se ponovo 'gasi' na neodredeno vrijeme. 
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Biramo najdrazeg vjerouCiteija ( ucenici putem kupona glasaju), Kevserova sufara, Kevserov test, Va:Zan da­
tum, Kevserova lektira, Kevserovi talenti, Kevserova filmoteka, Kevserovi uzori, Kevserovi pisci, Najucenik 
mekteba, Kevserov stil (moda) ... 

13. Otvoriti web stranicu 19 na kojoj ce se objavljivati neobjavljeni radovi Kevserovaca. 

14. Na web-stranici popularizirati djeCija izdanja El-Kalema, djeCije kvizove i emisije ,,radija BIR" i ,,BM 
radija" ... 

15. U dogledno vrijeme, u saradnji sa VPS-om Rijaseta IZ u BiH preuzeti marketing, ali i organiziranjem 
Vjeronaufoe olimpijade. 

Zakljucak 

U ovome radu smo se dobrim dijelom sluZili benchmarkingom - to je bilo neizbjeino. Nafa zelja je i bila, sto 
smo i u naslovu naglasili, istraziti koliko su Kevser i Kevserko konkurentni. Bez usporedne analize to je bilo 
gotovo nemoguce odraditi. 
Nesporna je cinjenica da je Aktiv vjerouCitelja Graeanica i Doboj Istok u distribuciji Kevsera i Kevserka vrlo 
aforan. No, htjeli smo i na ovaj naCin, putem dobronamjernih prijedloga doprinijeti rejtingu i poziciji nasih 
listova za djecu Kevser i Kevserko. Ako u tome barem djelimifoo budemo uspjeli, a nastojali smo biti sto 
konkretniji, smatracemo da su nase namjere urodile plodom. Koliko ce brzo do toga doCi, to zavisi od drugih, 
prvenstveno Izdavaea, ali i Redakcije Kevsera! 

19 Danas i klinci, putem templejta i skripti sa Interneta, itekako dobro kreiraju i i odriavaju web-stranice. 

Summary 

ARE THE KEVSER AND THE KEVSERKO ABLE TO 
COMPETE IN THE SCHOOL PRINT PUBISHING MARKET?! 

SamirDedic 

One of aspects of supplementary education in the primary 
schools is the educational newspapers for the children and 
the youth. In order to compete in a very scattered market of 
ideas offered to the youngest ones, not only through journals 
but also thorugh the unavoidable media outlets such as 
television and the Internet, it is necessary to offer a great deal 
more than the text and its message. 

By comparing ten children's best-selling newspapers in the 
schools in Bosnia and Herzegovina the author attempted 
to find out how well the Kevser and the Kevserko are able 
to compete in the school print publishing market. This text 
offers praises for the positive aspects of the Kevser, but 
also some criticism for certain oversights. At the end of this 
work, the author offers, point by point, fifteen very concrete 
suggestions which can be considered his contribution for the 
redesign of the children's newspaper Kevser. 

KEYWORDS: Kevser, Kevserko, Bosanska Sumejja, Cvrcak, Male 
novine, Vesela sveska, Barimba, 5 plus, Palcic andi Kolibric 
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