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Sazetak: Historijski susreti islamske i zapadne kulture na tlu Evrope bili su razli¢itog karaktera, od onih usmjerenih

ka kulturnoj razmjeni i saradnji, do onih obiljezZenih mrznjom i otvorenim sukobima. Islamofobija, negativne

predstava o muslimanima, ksenofobija, teroristicki napadi i nerazumijevanja “Zapada” kulminirali su u ovom

stolje¢u. Kako se ovi susreti i nerazumijevanja desavaju i medusobno pothranjuju antagonizme i time produbljuju

udaljenost, na primjeru odnosa prema li¢nosti Poslanika Muhammeda, a.s., te gdje je u svemu tome uloga civilnog

drustva, u ovom konkretnom slu¢aju nevladinih organizacija motiviranih vrijednostima vjere koje djeluju na tlu

Evrope, glavna je tema ovog rada.

Kljucne rijeci: Muhammed a.s., Evropa, islam, nevladine organizacije motivirane vrijednostima vjere

roz stoljeca susreti islamske i

zapadne kulture na tlu Evrope

bili su razli¢itog karaktera, od
onih usmjerenih ka kulturnoj raz-
mjeni i saradnji, do onih obiljezenih
mrznjom i otvorenim sukobima.’
Tokom tog procesa muslimani su u
evropski kulturni identitet nesporno
ugradili vrlo znacajne elemente, poput
koncepta multikulturalizma koji je
postao jedna od njegovih temeljnih
odlika i jedan od osnovnih postu-
lata na kojima pociva demokratsko
drustvo. Iako se za porast ksenofobije
i krizu multikulturalnosti u danas-
njoj Evropi ¢esto optuzuju “utvare iz
proslosti”, ipak, kako primjec¢uje Ian
Almond (2011), “ovaj videkulturni,
multireligijski mediteranski prostor
koji je stolje¢ima bio dom narodima
iz sve tri religije tek se nedavno poceo
transformirati u “utvrdenu Evropu”,

! Vige o ovoj temi pogledati u: Dzait
H. (1989)H. Evropa i islam, Sara-

jevo 1989; Adnan Silajdzi¢, Islam
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zatvorenu i smatranu isklju¢ivo “kr-
$¢anskom”. Na krilima ideja o tzv.
“sukobu civilizacija”, prikaz islama
kao emotivne, despotske, nazadne,
nerazvijene, iracionalne misli nasao
svoj put i udomacdio se u popularnoj
zapadnoj kulturi i uglavnom na ovim
i sli¢nim stereotipima gradio odnose
ove dvije kulture kroz ¢itavo dvadeseto
stoljece, a dodatno ih intenzivirao s
pocetka novog milenija. Nekontroli-
rana upotreba stereotipa u zabavnoj i
filmskoj industriji uveliko je pomogla
da se identiteti ‘nekih’prenesu na ko-
lektivni nivo i u¢ine da se ono §to se
vidjelo poveze s onim $to se procitalo
ili ¢ulo i prenese na sve sljedbenike
druge po brojnosti vjere na svijetu.
To, kao i narativ o politi¢kom,
militantnom i fundamentalistickom
islamu brojnih pisaca, politic¢ara i
novinara, konstruisao je politicki

u otkricu krséanske Evrope, Fakultet
islamskih nauka u Sarajevu, Sarajevo,
2003.

diskurs islamofobije i njene brojne
posljedice kakve vidimo danas. Tako
je lakse razumjeti kako je, ve¢ ranih
devedesetih proslog stoljec¢a, blizu po-
lovine anketiranih osoba u zemljama
Zapadne Evrope, vidjelo islam kao
stran i dalek fenomen, vjeru nasilja,
koja podrzava terorizam, ekstremnu
u svakom smislu.

Porast ksenofobije i kulminacija
negativnih predstava o muslimanima
zaokruzeni su u ovom stoljecu, nakon
perioda “intenzivne produkcije stra-
ha” koji su ostavljali postupci nekih
muslimana, a najbolje ih odrazavaju
nastupi nekih drzavnika (kao Mer-
kelova i Sarkozi) u kojima oni ideju
multikulturalizma u Evropi nazivaju
propalom. Ovaj simplificirani pogled
na islam i muslimane, lahko opravdan
i viden kao izraz militantnog duha
islama laksi je i bezbolniji od poku-
$aja razumijevanja ovih postupaka
u kontekstu politickih desavanja u
vecinski muslimanskim zemljama i
povezivanja posljedica s povodima.
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Diskreditiranje islama u ovoj
pojednostavljenoj formi nije limi-
tirano samo na zemlje s ve¢inskim
muslimanskim stanovni$tvom nego
je ve¢ odavno to teziSte prenese-
no na zemlje Zapada, u kojima su
muslimani manjina i u kojima je
taj susret vrlo Zivotan i direktan, pa
trazi i viSe truda da prode bezbolno
i da se normalizira.

U ovom susretu, ta¢nije konfron-
taciji, nije manje bitno spomenuti da
je percepcija muslimanskog svijeta?,
a Cesto i muslimanske manjine na
Zapadu opterecena nerazumijevanjem
i neprihvatanjem i nemoguénoséu da
se vrijednosti i dostignuca zapadne
kulture, i onda kad nisu sustinski
daleko od muslimanskih, shvataju i
prihvataju dobronamjerno i da se u
njima vidi $ansa, a ne prijetnja.

Analiza stvarnih uzroka, te da li
je ovaj drugi stav posljedica prvog
i odgovor na njega ili bi bio takav
i bez njega, tema je za neki drugi
rad i analizu. Ono §to je najjasnije i
najuocljivije jesu optuzbe i pokusaj da
se zapadna drustva predstave i portre-
tiraju kao pretjerano konzumeristicka
i materijalisticka sa svojim najgorim
produktima ogledanim u nekon-
troliranim seksualnim slobodama,
drogi, neograni¢enom individualiz-
mu, nasilju, razaranju porodice i dr.
Naglasavanje ovih aspekata gotovo
kao jedinih relevantnih njihove kre-
atore i one kojima se te poruke $alju
onemogucavaju da sasvim jasno i
s manje emocija sagledaju i druge
aspekte i procese koji jednako ili
znacajnije definiraju ovu kulturu, a
koji su, sustinski, zajednicki s onim
s ¢im mi vjerujemo da dolazimo,
kao $to su principi slobode, pravde,
jednakosti i brojni drugi.

Nazalost, kad neka od ovakvih
uvjerenja muslimani javno ispolje kao
zabrinutost ili suo¢avanje, uglavnom
to bude shvaceno kao jos jedan izraz
fundamentalizma ili antimodernizma
koji samo nadopunjuje ve¢ formiranu
sliku s pocetka price.

2 Mnogi danasnji muslimani zapadnu
kulturu posmatraju iz prizme armij-
skih arsenala stacioniranih u njihovim
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I tako, obje ove strane price dje-
luju “poticajno” jedna na drugu u
jednom beskrajnom kruzenju bez
jasnog odgovora kad i §ta moze taj
slijed prekinuti i okrenuti tocak u
drugom smjeru.

U ovom trenutku, i jedni i drugi
bi, zbog buduénosti i vrijednosti koje
dijelimo, morali shvatiti da je na-
¢in na koji percipiraju onog drugog
ustvari vise razumijevanje samog sebe
jer reflektira nase modele i slike po
kojima prihvatamo i razumijevamo
druge, prije nego neminovno njihovu
istinu i sustinu.

Mi ¢emo, u ovom radu, pokusati
prikazati kako se ovi susreti i nera-
zumijevanja de$avaju i medusob-
no pothranjuju antagonizme i time
produbljuju udaljenost, na primjeru
odnosa prema li¢nosti Poslanika Mu-
hammeda, a.s., $ta bi moglo posluZiti
kao pocetna tacka oko koje ¢emo se
okupiti i imati konsenzus, te gdje je u
svemu tome uloga civilnog drustva, u
ovom konkretnom slucaju nevladinih
organizacija motiviranih vrijedno-
stima vjere.

Prva znacajna debata u javnom
prostoru oko ovog pitanja desila se jos
kasnih osamdesetih nakon objavljiva-
nja Satanskih stihova i tada su se, prvi
put u novijoj historiji na tako otvoren
nacin pokrenula pitanja koja su se
ticala temeljnih vrijednosti slobode
izrazavanja i dodira te slobode sa slo-
bodom uvjerenja i njenog ispoljavanja
u javnom prostoru.

Ovo pitanje je mozda bilo pri-
vidno marginalizirano burnim po-
litickim desavanjima devedesetih, a
sa 11. septembrom te londonskim
i madridskim napadima poprimili
su i drugadiju politicku dimenziju.
Medutim, po objavljivanju danskih
karikatura 2005. ponovo je pokrenuta
ta vazna dilema i na vrlo radikalan
nacin pokazalo se da je to tinjajuce
pitanje klju¢ rjesenja mnogih bu-
dud¢ih nesporazuma i da je bolno
gledati kako ovakvi dogadaji samo
posluze kao okida¢ za brojne procese

domovinama tako da stvarni dodir
imaju samo s vojskom koja dolazi sa

Zapada.

koji ¢esto budu praceni i ljudskim i
materijalnim Zrtvama, a koji su Cesto
nepredvidivi i tesko zaustavljivi.

Jedino zajednicko u reakcijama
muslimana, individualnim ili organizi-
ranim, nakon objavljivanja karikatura
u danskom listu Jyllands-Posten, bilo
je da su zeljeli pokazati osudu i ne-
slaganje, a u svim drugim aspektima
bile su sasvim razli¢ite, neuvezane,
nekoordinirane, bez ikakvih nazna-
ka jedinstvenog i centraliziranog
djelovanja. Bile su tu analize i re-
akcije akademske zajednice (iako
malo vidljive i zapazene), te civilnog
drustva, lokalnih i medunarodnih
NVO, medijskih kuéa i ¢ak, reakcije
pojedinih suverenih drzava, ali su
svakako najvise paznje privukle one
spontane, emotivno predozirane i s
kobnim posljedicama u obliku de-
monstracija, kamenovanja ambasada
i paljenja zastava drugih drzava.

Poslanikova uloga uzora i nje-
govo mjesto autoriteta definirano
je Kur’anom (33:21) i uglavnom
medu muslimanima ne poznajemo
neslaganje oko njegove uloge kao
krajnjeg moralnog autoriteta u dje-
lima, rije¢ima, akcijama ili bilo kom
drugom obliku djelovanja ili ukaza.
Ovakva njegova uloga nije limitirana
vremenski niti ograni¢ena na bilo koji
period, a to najbolje pokazuje praksa
sljedbenika islama i kontinuitet u
dozivljavanju ovog autoriteta vrlo
snaznim i bliskim kao i nastavak
njegove prakse i njeno ozivljavanje
u svakom vremenu.

Poslanikova uloga autoriteta
i uzora kao i otjelovljenje snazne
ljubavi nisu znacajni samo s indivi-
dualnog aspekta, nego su kroz svako
vrijeme imali i vaznu dru$tvenu
ulogu, stvarajuci nove forme i veze
u tom prostoru i znacajno utjecuci
na njega. Poslanik Muhammed, a.s.,
u srcima muslimana i na njihovim
vrijednosnim ljestvicama zauzima
centralno mjesto i ako neko Zeli
povrijediti muslimane, to ¢e najlakse
napraviti kroz omalovazavanje ovog
osjecaja. To je pokazala Cetrnae-
stostoljetna historija bez ijednog
izuzetka, tako da danas postoji velika
mogucénost predvidanja reakcije
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onih kojima je nanesena uvreda,
a sve viSe i reakcija na te reakcije.

Kakvu god formu imala, reakcija
muslimana na karikature bila je prije
vapaj na ukljucenje i prihvatanje, nego
na izolaciju i isklju¢enje. Nova gene-
racija muslimana rodenih na Zapadu
suocena je s novim oblikom identiteta
koji zivi vrijednosti koje nemaju svoju
teritorijalnu utemeljenost i cjelinu,
nego su naucene u porodicama i ova
generacija ima neodoljivu potrebu da
pomiri taj identitet s okruZenjem, uz
prihvatanje i uvazavanje, ali je ocito
da ¢e na putu do toga i jedni i drugi
morati jo§ puno uciti. Jedna od po-
Cetnih lekcija morat e biti da nauce
jezik koji onaj drugi razumije i da mu
se tim jezikom obracaju.

U zadnjem desetljecu sve su uoc-
ljivija nastojanja muslimanskih zajed-
nica sirom Evrope da naprave iskorak
i drustvima u kojima Zive omoguce
da ih bolje upoznaju, te tako predu-
prijede rastuce trendove negativne
percepcije muslimana. Cini se da je
institucionalno djelovanje u ovom
pravcu jos§ uvijek ograniceno, sporo
i nedovoljno, barem kad su u pitanju
predstave o islamu i muslimanima
prema $irokoj javnosti na Zapadu, pa
je uloga razli¢itih formalnih i nefor-
malnih grupa, nevladinih organizacija,
dzemata i kreativnih pojedinaca u
ovom procesu izuzetno znacajna, §to
se moze uoditi iz primjera koji slijede.

Fondacija “Exploring Islam” iz
Velike Britanije 2010. godine je rea-
lizirala vrlo uspjesnu i profesionalnu
medijsku kampanju “Inspired by
Muhammad™ s ciljem suzbijanja
negativnih percepcija muslimana, a
pod dojmovima nacionalne ankete
koju je proveo YouGov, a koja je
pokazala da vec¢ina ljudi u Velikoj
Britaniji povezuje islam s terorizmom,
69% ljudi vjeruje da islam potice
na represiju nad Zenama, a vise od
polovine stanovnika smatra da islam
nema pozitivan utjecaj na britansko

> Vise o kampanji na: http://www.inspi-
redbymuhammad.com

* http://www.bbe.com/news/10251827

> Pogledati, naprimjer, komentar na po-
javu hadisa na javnim mjestima u Becu
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drustvo.* Kampanja “Inspired by Mu-
hammad” obuhvatila je postavljanje
plakata s pozitivnim porukama na
taksijima, u londonskoj podzemnoj
zeljeznici, na autobusima i autobuskim
stanicama, te promotivne videoklipove
koji govore o Poslanikovom ucenju
o okolisu, ravnopravnosti spolova,
socijalnoj pravdi. Jedno od glavnih
lica kampanje bila je TV voditeljica
i konvertitkinja u islam Kristiane
Backer.

Islamska Federacija u Be¢u (au-
strijski ogranak pokreta Mili Gorus)
od 2006. godine u periodu obilje-

zavanja mevluda realizira medijsku

kampanju “Drustvena solidarnost”

tokom koje postavlja po jedan ha-
dis na najfrekventnijim lokacijama
u nekoliko austrijskih gradova, na
rotirajuce bilborde, info ekrane na
prometnim stanicama i city lightse u
¢ekaonicama i prolazima metroa. Cilj
ove kampanje je predstaviti Poslanika
Muhammeda evropskom drustvu kroz
njegove vlastite izreke, umjesto da
on bude predstavljen iskljucivo kroz
opise grupe neprijateljski raspolozenih
pisaca i karikaturista. Poruke koje su
se pojavljivale kao slogani kampanje,
izmedu ostalih, su: “Najbolji ¢ovjek
je onaj koji najvise koristi ljudima”,
“Nemoj zaspati punog stomaka ako
znas$ da ti je komsija gladan”, Najbolji
ovjek je onaj ko je najbolji prema svo-
joj porodici”, “Ko podsti¢e na dobro,
kao da dobro ¢ini”i sl. Kampanja je
predstavljena na brojnim televizijskim
kanalima, u §tampanim medijima i
na online platformama kao “uspjesan
model saradnje izmedu Republike
Austrije i njenih muslimanskih gra-
dana”. Njemacki ogranak pokreta
Mili Gorus (Islamische Gemeinschaft
Milli Gériig) 2010. godine realizirao
je sli¢nu kampanju u Njemackoj.
Povodom Poslanikovog rodendana
postavili su 13 bilborda s hadisima
u Mannheimu te podijelili 3.500
ruza i 1.000 razglednica s hadisima.

Giler Alkan, kolumnistice austrijskog
lista Der Standard, koji je paradigma
za brojne slicne ¢lanke i reakcije i u
drugim zemljama: http://dastandard.
at/1317019328807/Islamische-Foede-
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Neformalna grupa “Komitee fiir die
Muhammad-Kampagne”u Svicarskoj
je u februaru 2015. realizirala infor-
mativnu kampanju o Poslaniku “Ko je
Muhammed”. Na preko 200 lokacija
su postavljeni bilbordi i plakati, te
su na brojnim lokacijama dijeljene
brosure i leci o Poslaniku uradeni na
razli¢itim jezicima.

Prethodno navedene kampanje,
¢ak i one koje su uradene u skladu
s visokim profesionalnim standar-
dima (“Inspired by Muhammad”),
zbog velike medijske vidljivosti i
“uzurpiranja’javnog prostora izazvale
su mnogobrojne i burne medijske
reakcije. Prisustvo “radikalnih islam-
skih poruka”u zajedni¢kom javnom
prostoru bilo je “zvono za uzbunu”za
veliki broj kolumnista iz sekularnog
miljea’, ali i rijetka prilika za mnoge da
se “iz prve ruke”upoznaju sa stvarnim
vrijednostima islama.

Neke od pozitivnih inicijativa koje
su se pojavile u zadnjem desetlje-
¢u bile su usmjerene isklju¢ivo na
socijalno djelovanje u drustvu kroz
koje su promovirale islamske poruke
pravde, tolerancije i jednakosti. Takav
je program “Taught by Muhammad™
u Skotskoj, humanitarni program
usmjeren na izgradnju mostova za
razumijevanje izmedu islamske vjere
i skotske kulture (program integra-
cije muslimana u $kotsku zajednicu,
upoznavanje Skota s muslimanskom
zajednicom kroz kulturna, zabavna i
sportska druzenja), program u skolama
(instrukcije za djecu, sportski susreti),
narodna kuhinja/pokretna kuhinja
za beskuénike, banka hrane, ranac
za beskuénike (s hranom, vre¢om za
spavanje, odjecom i higijenskim po-
trepStinama), online kampanje (ideja
za dobro djelo sedmice), bilbordi i
natpisi s hadisima na vozilima gradskog
saobracaja itd. Iza ovog programa stoji
Inicijativa mladih Yusuf (Yusuf Youth
Initiative) koju je 2004. godine osno-
vala grupa mladih entuzijasta vodenih

ration-Wien-Der-Prophet-in-der-U-
Bahn

¢ Vise o kampanji na http://www.tau-
ghtbymuhammad.com/
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zeljom da rade za svoju zajednicu i
poboljsaju svoje drustvo. Ova grupa je
poduzela niz projekata na lokalnom
i nacionalnom nivou, prepoznali su i
svojim aktivnostima pokrili drustvene
potrebe u Skotskoj. Navode da kroz
svoj rad zele izgraditi mlade lidere
koji ¢e donositi pozitivne promjene
u drustvu.

Socijalne inicijative poput ove u
javnosti su uglavnom docekivane pozi-
tivno, ali im, za razliku od prethodnih
primjera, obi¢no nije posvecivana
pretjerana medijska paznja.

Neke od inicijativa su pocele na lo-
kalnom nivou, a zatim prerasle u medu-
narodne, kao $to je slucaj s kampanjom
“Mawlid in the City™ koja je prvobitno
2012. pokrenuta u Velikoj Britaniji. Cilj
kampanje je da muslimane potakne
da budu proaktivni i naprave realne
promjene u ovom vremenu. Fokus je
na uli¢nim dogadajima koji dopiru do
javnosti i promoviraju istinske islamske
vrijednosti mira, postovanja, harmonije
i razumijevanja. Kroz ove koordinirane
dogadaje muslimani iz cijelog svijeta
samostalno pokrecu aktivnosti u svo-
jim gradovima i zajedno ¢ine snazan
utjecaj kroz vrlo jednostavan koncept,
nudedi prolaznicima ¢okoladu s ruzom
i karticom s hadisima. Dogadaji su
dosad odrzani u Norveskoj, Svedskoj,
Italiji, Indoneziji, Gvajani, Trinidadu
i Njemackoj.

Ovakva vrsta djelovanja, fokusirana
na lokalne dogadaje, nije imala znacaj-
nijeg odjeka u $iroj zajednici, ali dugo-
ro¢no doprinosi promjeni percepcije
muslimana u lokalnim zajednicama.

Pored usmjerenosti na dijalog s
drugima, postoje i inicijative koje su
posebnu paznju posvetile unutarmu-
slimanskom dijalogu i ujedinjavanju
napora da se pozitivno predstave
islamske vrijednosti. Takva je kam-
panja “Love Muhammad”® koja ima
za cilj da kroz svoje aktivnosti ujedini
sunijsku i §iijsku zajednicu u Velikoj
Britaniji, pa se umjesto fokusiranja
na teologiju ili razlike, fokusira na
li¢nost Poslanika, a.s. Ova kampanja

7 Vise na: http://mawlid.co.uk
8 Vise na: http://www.knowmuhammad.

co.uk
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okupila je veliki broj organizacija
koje su domacini raznih manifestacija
posvec¢enih Muhammedu, a.s, a koje
se realiziraju kroz predavanja, tribine,
diskusije, poeziju i drustveno korisne
aktivnosti. Aktivnosti kampanje su
znacajno medijski pokrivene, a po-
sebno ih kao medijski partner prati
British Muslim TV.

Posljednjih godina pojavili su
se 1 sporadi¢ni slucajevi inicijativa
evropskih politi¢ara, ali i nekih mu-
slimanskih politickih inicijativa ka
upoznavanju vrijednosti “drugih”. Tako
je, naprimjer, na posebnoj sjednici
Doma naroda Britanskog parlamenta
koju je inicirao i njome predsjedavao
Gavin Shuker, ¢lan Parlamenta iz
Laburisticke stranke, Annisa Essack
(predstavnica Muslimanske mreze za
Juznu Afriku) 18. marta 2015. govorila
o poslaniku Muhammedu. Sjednici je
prisustvovao i veliki broj ¢lanova Doma
Lordova. U ovom izlaganju istaknut
je znacaj licnosti Muhammeda, a.s.,
kao osobe ¢ija su ucenja bazirana na
temama bliskim i znacajnim britan-
skom drustvu i savremenom svijetu:
miru, strpljenju, toleranciji, suzivotu
i koheziji zajednice.

Kampanja “Know Muhammad™,
iza koje stoji panislamska politicka
partija Hizbut-tahrir, pokrenuta je
u novembru 2012. godine takoder u
Engleskoj. Cilj joj je ohrabriti musli-
mane da drugima u Velikoj Britaniji
objasne §ta je to sto Muhammeda, a.s.,
¢ini tako velikim ¢ovjekom i §ta je to
u njegovoj poruci i nacinu Zivota §to
je toliko posebno u odnosu na Zivot
danasnjih ljudi. Kampanja se realizira
kroz dijeljenje Stampanih materijala
te javne dogadaje poput izlozbi, pre-
davanja gostujucih predavaca, javnih
diskusija i sl.

Na podrucju Balkana nije bilo re-
gionalnih medijskih projekata usmje-
renih na predstavljanje islamskih
vrijednosti u javnom prostoru, ali je
pojedinacno u nekoliko zemalja za-
biljezen niz aktivnosti na ovom polju,

od projekcija filmova, izlozbi i drugih

° Vise na: http://www.knowmuhammad.
co.uk

javnih dogadaja, do ve¢ih medijskih
inicijativa. Jedan od primjera koji se
po svojim karakteristikama izdvaja u
regionu je multimedijalna kampanja
“Osoba vrijedi upoznati”. Ovu kam-
panju od 2006. godine na podrucju
Bosne i Hercegovine realizira Centar
za edukaciju i istrazivanje “Nahla”
jezikom komuniciranja pribliziti i
predstaviti licnost i osobine Bozijeg
poslanika $to ve¢em broju ljudi kako
bi razumjeli njegov Zivot, misiju i po-
stignu¢a. Kampanja je usmjerena u vise
pravaca, prema osobama koje negativno
percipiraju islam i muslimane, ali i
prema samim muslimanima kojima
nudi jedan novi uvid u Zivot BozZijeg
poslanika. Aktivnosti su obuhvatile
objavljivanje promotivnih ¢lanaka o
Poslaniku u dnevnoj $tampi i ¢asopisi-
ma, postavljanje bilborda i citylightsa s
odabranim hadisima u 26 bh. gradova,
postavljanje plakata s hadisima u sred-
stvima javnog prijevoza, organiziranje
projekcija dokumentarnih i animira-
nih filmova o Poslaniku, pripremu i
distribuciju 1.000 multimedijalnih
paketa za sve vjeroucitelje/ice u BiH,
produkciju spotova o Poslaniku koji
su emitovani u razli¢itim drzavnim i
privatnim medijima i brojne druge. U
2012. godini kampanju je kroz reali-
zaciju projekata na terenu inspiriranih
Poslanikovim primjerom podrzalo i
Udruzenje Ilmijje. Rezultat kampanje
je iweb portal poslanikmuhammed.
info pokrenut s namjerom da postane
glavni izvor relevantnih informacija
o Poslaniku Muhammedu u regionu
i platforma za iniciranje kvalitetnih

ideja i projekata.

Zakljuéak

Muslimani koji zive na Zapa-
du, kao ni muslimani opéenito, jo$
uvijek nisu nasli formulu koja bi se
pokazala efikasnom za ublazavanje i
pomirenje posljedica susreta ova dva
svijeta, sa svim bolnim procesima
koje on rada. Ali to i ne moze biti
jednostran proces i u tome moraju
ucestvovati obje strane ako oceku-
jemo neki odrzivi rezultat. Za sada,
najéesée sviedo¢imo samo refleksnim
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reakcijama koje nam potvrduju da
su dosadasnji napori i razvijeni pro-
jekti, i pored dobre namjere i paznje
vrijednih inicijativa, jo§ ograniceni
prostorno i vremenski i limitirani na
poruke koje ne obavezuju, a Cesto ne
nose ni odgovornost, pa su time jo$
daleko od toga da odgovore ovom
kompleksnom zadatku.

Ali, duboko vjerujemo da ovakve
inicijative, iako ne mogu same proi-
zvesti Zeljene rezultate, mogu pomoci
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da se u kombinaciji s drugima brze i
bezbolnije dode do cilja.

Vitalni zadatak islamskih, vjerom
motiviranih organizacija i institucija
civilnog drustva, koje svoju snagu crpe
iz samog drustva, ¢ije aktivnosti se
direktno reflektuju na njega i ¢ije su
veze sa zajednicom jace i direktnije
od drzavnih i birokratskih, jeste da
kroz odgovarajuéu promociju budu
u stanju efektnije predstaviti i za-
govarati principe i vrijednosti koje
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Elmina Musinovi¢

"The historical encounters of Islamic and the Western cultures
on European soil, have been of different kinds, ranging from
those aiming at cultural exchange and cooperation to those
characterised by hatred and open conflict. In this century, there
has been a culmination of Islamophobia, negative perceptions
of Muslims, xenophobia, terrorist attacks and an incomprehen-
sion of the “West”. The main topic of this text is how these
encounters and the incomprehension happen and mutually
feed the antagonisms and so deepen the distance — based on
the example of the Prophet Muhammed — and also where in
all of this is the role of civil society, specifically the NGO’s

motivated by religious values which operate on European soil.

Key words: Muhammed, Europe, Islam, NGO’s motivated by

religious values
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