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SazeTax:Islamska zajednica u 20. stolje¢u pokrenula je dvije vrste medija: printane medije (periodi¢ne publikacije

i novine) i novinsku agenciju (MINA). Na lokalnom nivou krajem spomenutog stolje¢a nizi organi i predstavnici
Islamske zajednice ucestvovali su, ili pruzali podrsku, u pokretanju manjeg broja lokalnih radio-televizijskih stanica,
medutim, one ne samo da nisu prerasle lokalni nivo i etablirale se u znacajniji medijski glas, nego su brzo prestajale

s radom ili dozivjele bitnu vlasnic¢ku i koncepcijsku transformaciju. Imajuéi u vidu $iroku participaciju uleme u

tematskom i problemskom kreiranju objavljenih sadrzaja, u ovom radu se analizira na¢in na koji su razumijevani

mediji i, s tim u vezi, postojanje komunikoloskog diskursa u bosnjackom islamskom misljenju.
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Uvod

Podruéje komunikologije ili ko-
munikacijske znanosti, iako spada
u jedno od podrudja koje je tokom
20. stolje¢a dozivielo enormno brz
razvoj i ostvarilo ogroman transfor-
mativni utjecaj na ljudsko drustvo,
potpuno je ostalo izvan analitickog
vidokruga i teorijsko-teoloske pa-
znje bosnjacke uleme. Naime, ako
bi se sudilo na temelju rezultata te-
matske analize objavljene literature
i tekstova u medijima Islamske za-
jednice, komunikologija i znanost
o medijima u teorijskom i prakti-
¢nom smislu nije imala znacaja za
promociju islama, ostvarenje misije
Islamske zajednice i Zivot musli-
mana. Medutim, ukoliko se ima u
vidu utjecaj medija i komunikacij-
skih tehnologija na ukupni drustve-
ni krajolik i transformaciju ljudske
svijesti i drustvenih vrijednosti u 20.
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stoljecu, uklju¢ujudi razumijevanje
same sustine vjere i odnosa prema
njoj, u najmanju ruku za¢udujuce je
da ovo podrugje uopée nije privuklo
paznju bosnjacke uleme. Islamsko
misljenje u Bosni i Hercegovini, da-
kle, nije prepoznalo ozbiljnost snage
uspostave nove drustvene stvarnosti
posredovane medijima na nacin da
se ta stvarnost u svojim teorijskim
i prakti¢nim implikacijama kriticki
sagledava, objasnjava i teoloskim ar-
gumentima odgovara na njene slo-
Zene izazove u Zivotu muslimana.
Odnos Islamske zajednice i komuni-
kacijske znanosti, ili znanosti o me-
dijima, tokom 20. stolje¢a odreduju
dvije bitne odlike: prva je, Islamska
zajednica je uz puno napora i sporo
pokretala vlastite medije, a druga je,
islamsko misljenje uopée se nije u
teorijskom smislu bavilo i prouca-
valo prirodu medija i komunikacije,

nije se bavilo teorijskim odgovorima
na utjecaj koji imaju mediji i sred-
stva komunikacije na razumijevanje
vjere. S obzirom na to da je izostala
teorijsko-teoloska analiza i ozbiljno
propitivanje stvarnosti koju medi-
ji kreiraju, nije toliko iznenaduju-
¢e $to nije dolazilo do zvani¢nog
razmatranja i usvajanja odredenih
dokumenata ili smjernica na tije-
lima Islamske zajednice vezano za
funkciju medija u radu Islamske za-
jednice i odvijanje duhovnog Zivota
muslimana. Istina, mediji Islamske
zajednice su tretirali mnogobrojne
islamske teme i probleme s kojima
se susre¢u muslimani, ulema je ko-
ristila medije kao sredstva i alatke
za izno$enje svojih stavova, medu-
tim, propustilo se baviti medijima
kao takvim i posebno implikacija-
ma medijskog posredovanja vjerskih
sadrzaja ili uloge medija u kreiranju
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javne i privatne percepcije i recepcije
vjere i vjerskih autoriteta.

Cinjenica je da su mnogi alimi
plodonosno koristili medije, a neki
od njih ostavili su dubok trag u me-
dijima Islamske zajednice. Ipak, sama
upotreba nije dovoljna da bi se razu-
mjela narav medija i trendovi koje
uspostavljaju i dugoro¢no generira-
ju. Primjera radi, nije isto upravljati
automobilom i konstruirati ga, po-
drobno znati funkciju i nacin rada
njegovih dijelova pojedina¢no i u
cjelini. Naime, adekvatno iznutra
promisljen odgovor na bilo koju
drustvenu ili tehnicku stvarnost trazi
mnogo vise napora i intelektualne
kompetencije od pojednostavljenog
prihvatanja ili puke upotrebe.

Nije tesko zakljuciti da je vrijeme
u kojem zivimo, doba intenzivirane
i zgusnute komunikacije, naravno ne
samo medijske, koja ima svoje zako-
nitosti i logiku. Dati komunikaciji i
medijima, s obzirom na to da vjerske
zajednice u savremenom svijetu na
njihov razvojni tok ne mogu bitno
utjecati, Zeljenu svrhu i humanizi-
raju¢u dimenziju pretpostavlja cje-
lovito razumijevati te zakonitosti i
kompetentno pazljiv ulazak u njihov
teren. Na taj nacin gradi se pretpo-
stavka za ucjepljivanje vlastitih vri-
jednosti u narav medija i modernu
javnu komunikaciju, jer drustvo je u
znatnoj mjeri oblikovano medijima, a
mediji su sustinski oblikovani samim
drustvom u kojem nastaju i djeluju.

Izazovi medijatizacije vjere

Cini se umjesnim podsjetiti na
vaznost komunikologije i znanosti o
medijima za ostvarenje misije vjer-
skih zajednica. Naime, komuniko-
logija, kao nauka o komuniciranju,
bavi se javnom komunikacijom i
proucava razli¢ite forme komuni-
ciranja medu ljudima, sadrzaje, na-
¢ine i tehnike transfera i saopcava-
nja, sadrzaj poruka, njihov prijem i
djelotvornost. Kao samostalna disci-
plina komunikologija se razvila na-
kon Drugog svjetskog rata i, pored
mnogih osporavanja, potcjenjivanja
njene prirode i ozbiljnih prigovora
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na fluidnost podrucja bavljenja, ja-
sno je da je ve¢ odavno zauzela pri-
li¢no stabilnu poziciju u podrucju
drustvenih nauka, prvenstveno zbog
prakti¢nih koristi koje moze osi-
gurati pojedincima i grupama. Na
akademskom nivou studij komuni-
kologije ukljucuje i historiju medi-
ja, novinarstvo i odnose s javnoscéu,
stavljajudi u fokus znanja o metoda-
ma istrazivanja masovne komunika-
cije i obrade podataka. Obuhvata
teoriju i praksu i spada u podrugje
interdisciplinarnog i integracijskog
karaktera prozimajudi se u manjoj
ili ve¢oj mjeri s drugim naucnim
disciplinama i strukama, prije svega
psihologijom, sociologijom, lingvi-
stikom, semantikom, ekonomijom,
matematikom itd. Premda je klju-
¢no teziste komunikologije na od-
nosu koji se komunikacijom gradi
izmedu pojedinaca ili grupa ljudi,
ona se takoder sve vi§e usmjerava
na primjenu komunikacijskih teh-
nologija, propagandu i marketing,
vjestinu izgradnje imidza, reputa-
cije i publicitet.

Komunikacija vjerskih poruka
oduvijek je birala sredstva priklad-
na kulturnom i civilizacijskom ste-
penu razvoja drustva i, pratedi taj
razvoj, viemenom je dobijala nove
i drugacije forme. U savremenom
svijetu vjerskim autoritetima i za-
jednicama nije mogude ignorirati
znacajne promjene u medijskoj i
komunikacijskoj okolini koje na-
staju primjenom novih medijskih
formata i nacina njihove upotrebe,
naravno, ukoliko imaju ambiciju biti
bilo kakav, a kamoli relevantan, fak-
tor u drustvu. Mediji su, slikovito
kazano, “okvir ili prozor kroz koji
vidimo i razumijemo religije”. (Ho-
over, 29) Ogroman broj ljudi kroz
taj “prozor” ustvari gleda i razumi-
jeva sve pojave i procese oko sebe,
i blize i dalje. Stoga se namece kao
temeljni uvjet postojanja naéi se, ili
makar povremeno biti, u tom “pro-
zoru”, jer “institucije koje Zele biti
aktivne u javnoj sferi moraju posto-
jati u medijima”. (Hoover, 32) Me-
dutim, postojanje u tom prostoru
treba racunati sa deprivilegiranom
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kohabitacijom, s obzirom na to “da
tradicionalne religije danas moraju
postojati uz trziste religije i duhov-
nosti koje se vise ne bavi formom,
doktrinom, tradicijom i povijescu.
Umjesto toga, cvjeta ono $to prou-
Cavatelji religije nazivaju ‘implicit-
nom ili ‘banalnom’ili ‘neformalnom’
religijom. Je li ovaj procvat naustrb
tradicionalne religije, pitanje je za
proucavanje i raspravu’. (Hoover,
33) Hoover relativizaciju religijskog
autoriteta isti¢e kao vjerovatno naj-
dublju i najdalekosezniju implikaci-
ju savremenih drustvenih trendova,
posebno globalizacije, ukazujuéiina
sve manju mogucnost vjerskih za-
jednica da u javnom prostoru kon-
troliraju vlastite simbole i jezik. Ja-
sno je da ovi procesi za posljedicu
imaju pluralizaciju vjerskih autori-
teta i religije opcenito, ali istodobno
vode ka o¢iglednoj demonopoliza-
ciji religije, posebno njenih simbo-
lickih dobara, ukljucujuéi i inter-
pretaciju vlastitih tradicionalnih
istina i doktrina.

Drustvene promjene koje se po-
vezuju s djelovanjem medija i poslje-
dice iz interakcije medija i njihove
drustvene okoline u novijoj literaturi
se oznacavaju pojmom medijatizacije
i ovim pojmom se “nastoji obuhva-
titi dugotrajan proces meduodnosa
izmedu medijske promjene s jedne
strane i promjene u drustvu i kulturi
s druge”. (Hepp, Hjarvard, Lundby,
2010:223) Prilagodavanje drustve-
nih institucija “medijskoj logici” je-
dan je od aspekata medijatizacije na
koji ni religija nije ostala, niti moze
biti, imuna. Danski istraziva¢ Stig
Hjarvard medu prvima je ukazao na
fenomen medijatizacije religije pod
¢ime razumijeva mnogostruke pro-
mjene koje se desavaju kada mediji
mijenjaju oblik i sadrzaj religijske ko-
munikacije, a §to posljedi¢no utjece
na predstavljanje vjere i ukupno poi-
manje vjerskih autoriteta. (Hjarvard,
2008:9-26) Ocekuje se da se religija
u zapadnim sekularnim drustvima,
kojima se i Bosna i Hercegovina po-
liticki nastoji prikljuciti, prilagodi
javnom prostoru i nastupa s racio-
nalnim argumentima utemeljenim
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na nauci, a ne samo na religijskim
sadrzajima.! Osim toga, medijati-
zacija ukljucuje kreiranje prostora u
kojem je suceljavanje, pa i otvoreni
konflikt misljenja i ideja, pozeljno
stanje, pri ¢emu osporavanje auto-
riteta postaje neminovna posljedica
takvih odnosa u javnoj sferi. Stoga
medijatizacija, po Hjarvardu, pogo-
duje individualiziranoj religioznosti,
odnosno duhovnosti u kojoj je poje-
dinacna svijest krajnje mjesto legiti-
macije vjerskih istina. Takvi trendovi
izbacuju klasi¢ne i institucionalizira-
ne religijske doktrine i autoritete iz
njihovih sigurnih stoljetnih lezista i
izlazu ih na milost i nemilost mo¢noj

sekulariziranoj svijesti “javnog trga”

kojeg formiraju i odrzavaju mediji.
Dodaju li se tome internetske prakse
ignoriranja i osporavanja religijskih
autoriteta, te nastanak “instant” re-
ligijskih stru¢njaka, koji na svoj na-
¢in reinterpretiraju vjerska nacela,
medijatizacija religije otvara razno-
like transformacijske potencijale koji
savremenu religioznost usmjeravaju
u pravcu sve veceg individualizma i
eklekticizma.

Usljed naznacenih drustvenih kre-
tanja u kojima se permanentno pro-
pituju sva Cvrsta i fiksirana uporista
ljudskog duha i misljenja i brzo se
preobrazavaju postojece paradigme
kulture, zvanicne religijske institu-
cije po inerciji gube naslijedenu ek-
skluzivnost i postaju samo jedne od
mnogih i deprivilegiranih tumaca na
decentraliziranom i razlomljenom tr-
zistu simbolickih dobara i religijskih
ideja koje, u nadmetanju s drugima,
nastoje za sebe pridobiti naklonost i
biti §to vaznije i autenti¢nije izvoriste

! Habermas smatra da je u savremenom

drustvu potrebno prevodenje religijskog
jezika i argumentacije u svima razumljiv
svjetovni jezik. Zalaze se za dvosmjerni
proces ucenja, viernika od sekularizira-
nih gradana i obrnuto. I sekularizirani
gradani trebaju uloZiti napor i doprini-
jeti prevodenju iz vjerskog jezika u jav-
no pristupacan. (Habermas, 2009:139)
Gradani uredene politicke zajednice
jedni drugima duguju razloge i objas-
njenja, a “u svjetonazorno neutralnoj
drzavi kao legitimne smiju vaziti samo
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zadovoljenja duhovnih potreba ljudi.
Za religijske institucije instruktivni
su rezultati istrazivanja prema kojem
Norvezani informacije i misljenja o
vjeri radije dobijaju iz masovnih me-
dija, a crkve i vjerske ustanove su lju-
dima u ovoj zemlji ograni¢eni izvori
religije, $to “implicira da je pred-
stavljanje vjere u medijima, narocito
u masovnim medijima, klju¢no za
ljudsko tumacenje vjere i interakci-
ju s njom”. (Lundby, 2017:260) Ovaj
trend je uo¢ljiv u mnogim, posebno
zapadnoevropskim, dru$tvima i ne
moze se reci da ¢e bosanska sredina
ostati zaobidena. “Svako ¢uje samo
ono $to razumije”, jedna je od Cesto
citiranih recenica Johanna Wolfgan-
ga von Goethea, a nase razumijeva-
nje svijeta i religije oblikuju mediji
i sredstva komunikacije i u tome su
veoma glasni i uspjesni.

Izazovi medijatizacije vjere i pri-
mjene novih komunikacijskih sred-
stava su ogromni, ne zbog opasnosti
is¢eznuca religije, nestanka duhovno-
sti u ljudskom drustvu uslijed sma-
njene potrebe za njom, nego zbog
raznolike transformacije i mutacije
tradicionalnog razumijevanja i Ziv-
ljenja vijerskih istina ili, pak, njiho-
vog utapanja i mijesanja s drugacijim
duhovnim kretanjima i kulturnim
stremljenjima. Stoga duhovnost nije
u krizi po sebi, nego u njenom tradi-
cionalnom razumijevanju od institu-
cionalnih religijskih ustanova i kao
takva bit ¢e, vjerovatno, stalno u krizi
i pod nekim vidom pritiska. Na isti
nacin, ni duhovni autoritet nije sam
po sebi u krizi, nego je rije¢ o krizi
tradicionalnog religijskog autoriteta
koji nastoji zadrzati svoju stolje¢ima

one politicke odluke koje se mogu ne-
pristrasno opravdati u svjetlu opéepri-
stupaénih razloga, dakle, podjednako
spram religioznih kao i nereligioznih
gradana, ili gradana razli¢itih religij-
skih usmjerenja“. (Habermas, 2009:150)
Habermas, ipak, ni religijskim slikama
svijeta ne osporava potencijal istine ni
pravo religijskom jeziku da ucestvuje
i doprinosi javnim raspravama. “Svje-
tonazorska neutralnost drzavne vlasti
koja svakom gradaninu jam¢i jednake
eticke slobode nespojiva je s politi¢kim

nasljedivanu poziciju kao da se u nje-
govom okruzenju niSta ne mijenja.
Nesumnjivo je da ljudi imaju potre-
bu za duhovnim autoritetom, medu-
tim, on danas nije autoritet time §to
je nametnut, imenovan ili postavljen
odozgo, vec §to je slobodno prihva-
¢en, autentican, §to posjeduje viero-
dostojnu karizmu i mo¢ dobrovolj-
nog identificiranja s njim. Covjek u
postmodernom drustvu Cesto u tra-
dicionalnoj religiji gleda samo jednu
od ponuda, preuzima iz nje ono $to
mu odgovara i razmislja kakvu korist
ima od pripadanja vjerskoj zajedni-
ci. I kada se slozimo da ovaj pristup
vodi tragi¢noj i apsurdnoj banaliza-
ciji religije, izjednacavanju vjenog i
svetog s efemernim i trivijalnim, ipak
bi on i kod komunikologa i kod re-
ligijskih autoriteta morao pokrenuti
ozbiljno drustveno i komunikoloski
relevantno eticko pitanje o smislu, di-
menzijama i granicama savremenog
religijskog komunikologkog diskursa
opcenito. Nije samo ozbiljna dilema
nego i krajnje egzistencijalno pitanje
da li njegovati kulturu u kojoj se me-
diji posmatraju kao sredstva javnog
komuniciranja u kojima se podrucje
religije prezentira po principu ravno-
pravne i jednakovrijedne pluralnosti
“cvjetanja na hiljade cvjetova”, a oni
najjaci ili najbuéniji ée prezivjeti?
Ovakav pristup nesumnjivo vodi ka
medijskoj i vrijedonosnoj anarhiji,
dok zalaganje da se u javnom komu-
niciranju prezentira samo jedna oda-
brana vrsta religijskog misljenja vodi
podredivanju religijskog medijskog
diskursa zvani¢nim religijskim auto-
ritetima, odnosno monopolizaciji. U
svijetu u kojem se sve demonopolizira

poopéavanjem sekularnog pogleda na
svijet. Sekularizirani gradani, ukoliko
nastupaju u svojoj ulozi gradana drzave,
ne smiju nacelno ni religijskim slikama
svijeta osporiti potencijal istine, niti su-
gradanima vjernicima oduzeti pravo da
religijskim jezikom daju svoj doprinos
javnim raspravama. Liberalna politi¢-
ka kultura moze ¢ak od sekulariziranih
gradana ocekivati da sudjeluju u napo-
rima prevodenja relevantnih priloga iz
religioznoga u javno dostupan jezik.”
(Habermas, Ratzinger, 199)

98



i decentrira, da li ima osnova vjero-
vati kako je moguce na religijskom
podrudju zadrzati stanje monopola
i centralizma ili, pak, blagovremeno
tragati za novim formama plodotvo-
rne koegzistencije?

Suceljenost tradicionalnog razu-
mijevanja i moderne interpretacije
religije i duhovnosti dovedeno je u
gotovo nepremostivu ili, blaze receno,
ostru tenzi¢nu ravan zahvaljujuéi do-
brim dijelom i djelovanju medija i sa-
vremenih komunikacijskih sredstava.
Cak i bez sire drustvene iznudenosti,
ova pitanja morala bi se nadi u traj-
noj istrazivackoj i analiti¢koj paznji
muslimanskih vjerskih autoriteta.?

Inherentnost
komunikacije i vjere

Komunikacija je jedan od temel;j-
nih preduvjeta nastanka, opstanka i
razvoja drustva i odrzanja drustve-
nih institucija i tekovina, a svako
razdoblje i drustvo imaju specifican
komunikologki diskurs i paradigmu
javne komunikacije religije. Vjeru u
Boga po svojoj naravi odlikuje ko-
munikabilnost, te je prirodno da re-
ligijski autoriteti priljezno prouca-
vaju komunikaciju svoga vremena.
Na razini individualne svijesti vjera
nije nista drugo doli stanje aktiv-
ne komunikacije: verbalne (molitva,
Citanje objavljenog Teksta, izricanje
“svetih” iskaza i sintagmi) ili never-
balne (obredni pokreti, ¢ini i stanja).
Ova komunikacija porada i nadah-
njuje djelo koje komunikativna svi-
jest “posvecuje”, jer samo ono §to je
ucinjeno u Bozije ime i sa svijes¢u
stjecanja Bozijeg zadovoljstva depo-
nira se u individualnom “skladistu”
verificiranih dobro¢instava. Otuda
nalog da se svako djelo ¢ini sa svi-
jes¢éu o Bogu, odnosno u ime Boga.
Dobrocinstvo koje nije u svojoj na-
mjeri verificirano svijes¢u o Bogu (a

Katoli¢ka crkva se ve¢ dugo, narocito od
1T vatikanskog koncila, sistemati¢no bavi
pitanjem odnosa prema medijima i ko-
munikacijskoj znanosti. Razmatraju se
pitanja komunikacije kao vazne teologke
teme i na koji nacin se teologija treba baviti
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ta svijest se odrzava komunikacijom),
iako je po sadrzaju i efektima dobro po
sebi, ostaje izvan dosezanja krajnjeg i
viseg cilja Ciji potencijal u sebi nosi.

Cinjenica da se Bog obraéa ljudi-
ma, da izravno ili neizravno komu-
nicira s pojedincima, da su zajedni-
ce, narodi i cijelo ¢ovjecanstvo, Zivi i
nezivi svijet adresat Bozijih poruka,
objasnjenja i intervencija, stavlja ko-
munikaciju u ravan fundamentalnog
znacaja za razumijevanje vjere i pre-
nosenje njenih sadrzaja. Neki auto-
ri komunikaciju drze prethodnicom
mogucnosti svake trajnije bioloske
egzistencije ljudi, $to implicira da je
komunikacija nuzni preduvjet Zivotu
i odrzanju vjere. Iz kur’anskog teksta
razumijeva se postojanje kontinui-
teta komunikacije vjere koju je Bog
osiguravao slanjem Svojih objava i
mnogobrojnih poslanika bez kojih
nije bio nijedan narod u povijesti.
(En-Nahl, 36) Vjera se obnavlja i
zivi kroz komunikaciju. Stoga je u
njoj sadrzan trajan nalog da se ko-
municira i prenosi: “O ti, pokriveni!
Ustani i opominji!”, (E1-Muddessir,
1-2); “O Poslanice, dostavi ono §to ti
se objavljuje od tvoga Gospodara!”,
(El-Maide, 67); “Gospodaru moj, ja
sam narod svoj i no¢u i danju doista
pozivao, zatim ja sam ih otvoreno po-
zivao,a onda sam im javno objavljivao
iu povjerenju im $aputao.”(Nuh, 5-9)

Inherentnost komunikacije i vje-
re je nesporna i uglavnom se ona u
proslosti sagledavala u primarnosti
komunikacije sadrzaja i vrijednosti.
Medutim, 20. stoljece ucinit ¢e revo-
lucionarnu promjenu kada je u pitanju
komuniciranje medu ljudima. Medu
znacajne promjene spada i pomjeranje
fokusa sa sadrzaja poruke na sredstvo
ili medij kojim se taj sadrzaj saopcava.
Marshall McLuhan 1964. godine u
knjizi Razumijevanje medija: mediji
kao covjekovi produZeci, razvio je te-
oriju da je medij poruka i da dolazak

drustvenim komunikacijama. Postoji svijest
da teologija danas ne moze ignorirati ovo
drustveno podrudje, da je potreban medu-
sobni dijalog, pa i uspostavljanje teologije
komunikacije ili komunikativne teologi-
je. Na vise univerziteta uspostavljeni su

CLANCI

nove tehnologije ujedno donosi i
promjenu u ljudskoj komunikaciji.
Istice vaznost prelaska sa sadrzaja
na proucavanje u¢inka medija. Sma-
tra se zacetnikom filozofije medija,
kao nove filozofske discipline, prvim
teoreti¢arem koji se eksplicitno bavio
razumijevanjem medija i utjecajem
na ljudsko drustvo. (McLuhan, 208;
Ali¢,2010) Bili su to snazni poticaji
razvoju komunikoloskog diskursa u
kojem sadrzaj poruke gubi skoro ne-
dodirljivi primat, a sredstva i kanali
komunikacije po¢inju se dozivljavati
i proucavati, u najmanju ruku, u ran-
gu vaznosti samog sadrzaja poruke.

Postoji li komunikoloski
diskurs bosnjacke uleme?

Muslimanski bosnjacki autoriteti
u komuniciranju svojih poruka uglav-
nom su bili oslonjeni na tradicionalne
metode i kanale komunikacije gdje je
dominirala direktna verbalna i jedno-
smjerna komunikacija posredstvom
dzumanskih i bajramskih hutbi, va-
zova i drugih prigodnih obracanja
na vjerskim svecanostima ili obredim
(otvorenja dZamija, mevludi, muba-
rek-nodi, vjen¢anja, dZenaze i druge
prigodne forme i dogadaji). Medutim,
tehnoloski razvoj i inovacija novih
komunikacijskih sredstava otvorili su
nove efikasne kanale obracanja, uvje-
ravanja i utjecaja na svijest i ponasanje
ljudi, slanje poruka u neograni¢enom
obimu i njihovu globalnu dostupnost
(Stampa, radio, televizija, film, inter-
net, drudtvene mreze).

Analiza tekstualnog sadrzaja
objavljenog u medijima Islamske
zajednice pokazuje da su tokom 20.
stolje¢a muslimanski autori medije
iskljucivo vidjeli kao sredstva i kanale
za slanje poruka, objasnjavanje vla-
stitih stavova, pri ¢emu su potpuno
previdali vazan aspekt koji se pojav-
ljuje u snaznijem fokusu od polovine

projekti i programi komunikativne teolo-
gije, u Innsbrucku, Tubingenu, Bostonu,
New Yorku i dr. i objavljuju se rezultati
istrazivanja. Za sazeti pregled odnosa crkve
imedija i crkvenih smjernica vidjeti: Val-
kovi¢, 2017:417-433; Crkva i mediji, 2006.
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20. stoljeca u kojem se naglasava da
su i sami mediji poruka, da nije samo
vazan sadrzaj poruke nego i mediji
preko kojeg se ona prenosi i na¢in na
koji se to ¢ini. U medijima Islamske
zajednice u 20. stoljecu nije objavljen
nijedan tekst o komunikologiji, tekst
koji propituje narav medija i medijske
komunikacije, ili tekst koji iz pozicije
novijih komunikoloskih i medijskih
teorija i trendova analizira islamsku
poruku i komunikaciju.

Kada je rije¢ o medijima, musli-
manski bosnjacki autori uglavnom u
tokusu imaju printane medije, ali je i
taj fokus veoma reduciran, najéesée na
“jadikovke” o finansijskim tesko¢ama
u vezi s pokretanjem i odrzavanjem
medija, zatim isticanje nedovoljne
svijesti muslimanske javnosti u pogle-
du znacaja vlastitih medija, te kritiku
necitanja publikacija. Primjera radi,
Mehmed Handzi¢ ukazuje na to kako
muslimani nemaju u dovoljnoj mjeri
pisanih ¢lanaka i bro$ura, niti kako
treba razumiju njihovu potrebu, opi-
sujuci muslimansku javnost kao onu
koja drijema, koja je lijena, ne pot-
pomaze Stampu, koja slabo ¢itaiono
§to se objavi. Svi muslimanski listovi
“bez iznimke jedva Zivotare”. Takvom
stanju je kriva “nerazumna sredina
koja svijesti nema”. Listovi “nemaju
pretplatnika koji na vrijeme placaju
pretplatu”, uslijed ¢ega muslimanski
listovi “kojih skoro i nemamo nego
jedan ili dva moraju zubato izlaziti”.
(Handzi¢, 1937-38:161-162)

Nedovoljna finansijska sredstva
ostat ¢e kljuéni problem printanih
medija Islamske zajednice tokom 20.
stoljeca, a pozivi na pretplatu i njeno
redovno izmirivanje permanentno ¢e
se objavljivati u ovim glasilima.

Nijaz Sukrié, pisudi o stanju pisane
rijeci u Islamskoj zajednici, identifi-
cirao je vise dalekoseznijih slabosti i
njihovih uzroka, isti¢udi da se sluze-
nje orijentalno-islamskom pisanom

Neshvatljiva je ta tvrdokornost uleme
naspram nuzne potrebe da se razu-
mije poruka vjere u jeziku i na jeziku
ljudi od kojih se ocekuje da slijede tu
poruku. Sredinom 20. stolje¢a jos se
vodi kampanja da se hutba kazuje na
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rije¢ju na ovim prostorima tokom pet
stoljeca ogledalo u prepisivanju go-
tovog sadrzaja, komentiranju i opo-
naganju, te nedovoljnom vlastitom
stvaranju i prevodenju. “O zamahu
nekog veceg originalnog stvaralastva
kroz pisanu rijec tesko je govoriti, jer
u vrijeme kad nasi krajevi upoznaju
islamsku znanost ona je dosta suho-
parna i bez veceg stvaralackog daha.
Cesto je zatvorena u uZe ilmijanske
krugove, §to je jos§ vise opterecuje.”
Za potkrepu navodi ¢injenicu da se
ekalo skoro Cetiri stoljeca da se pre-
vede Kur’an ili neka zbirka hadisa,
§to je bila posljedica monopola ule-
me koja je to pravdala nemoguéno-
$¢u adekvatnog prijevoda znacenja
teksta Kur’ana, “a u stvari se iza toga
krilo isticanje vlastite ucenosti i ‘ilu-
ma’ kroz svoje tumacenje”. (Sukrié,
1986:8)° Nadalje Sukri¢ istice:

Pokretanje dnevnih, sedmi-
¢nih i mjese¢nih listova i Easopi-
sa, kao i kalendara imalo je zna-
¢ajnu ulogu u Sirenju i podizanju
muslimanske ¢italacke publike.
Poboljsanjem strucne i kvalifi-
kacione slike nase uleme oce-
kivalo se da Ce i vjerska pisana
rije¢, posljednjih godina, izadi iz
izvjesne anemic¢nosti i suhopar-
nosti u koju je zapala. Pokusaj da
se to ucini putem povremenih
prevoda (s arapskog, engleskog i
drugih jezika) djela eminentnijih
islamskih mislilaca ili orijenta-
lista je samo donekle pomogao,
jer se pri ovom nije uvijek imalo
mjere, a ni ujednacenih kriterija
u izboru. Bilo da je sadrzaj djela
bio prevaziden i sa stranom pro-
blematikom nasem vjersko-drus-
tvenom podneblju, ovi prevodi su
znali biti i pucanj u prazno.

S druge strane, preveliko osla-
njanje na gotova rjesenja, nasta-
la u sasvim drugim dru$tvenim i
vjersko-kulturnim okolnostima
od ovdasnjih, vodila je nasu ule-
mu iz dana u dan ka gubljenju

bosanskom jeziku. “Mi Zivimo u doba
velikih pobjeda nauke. Vjerske istine
se ne mogu vise prenositi i objasnjavati
onim prostim i primitivnim metodama.
Danasnja omladina vjeruje u nauku i
njoj se moze pristupiti samo putem

vlastite stvaralacke mo¢i. A razlo-

ge oslonca na prevode, posebno

kad se radi o veéim samostalnim
radovima u nasoj vjerskoj pisanoj
rije¢i, moZemo, po nasem mislje-

nju, potraziti u:

— intelektualnoj neplodnosti
uleme,

— nedostatku hrabrosti i ustraj-
nosti u vlastitom istrazivanju
i stvaralastvu,

— nedovoljnom pracenju nase
vjerske problematike i po-
treba muslimanske citalacke
publike,

— slaboj koordinaciji i saradnji
razli¢itih profila uleme (ima-
mi, muallimi i nastavnici me-
dresa i Fakulteta),

— slab planski i timski rad u iz-
davackoj djelatnosti,

— ograniceno razumijevanje i
slab stimulans nauc¢no-istra-
zivackog rada pri instituci-
jama Islamske zajednice itd.
(Sukri¢, 1986:9)

Sukri¢evo upozorenje o nedovolj-
nosti i neadekvatnosti oslanjanja na
prijevode i gotova rjesenja nastala u
drugoj sredini i danas je aktuelno i
znalajno, jer karakter kulture jednog
drustva i u njoj sadrzani problemi
odreduju komunikoloska pitanja i
karakter medija.

Veé potkraj 20. stoljeca pojavljuju
se stavovi da jedan “od prioritetnih
zadataka u nasem dobu jeste ulaganje
u medije”. (Grabus, 1996:44) Autor
smatra da je sada “najvaznije ulagati u
elektronske medije”, isticuci nuznim
u buduénosti “planski, sistematski i
organizirano izraditi upute za pripre-
mu i realizaciju programa, kao $to je
ve¢ nuzno poducavati mlade kadrove
ovoj znacajnoj grani ljudskog djelo-
vanja”. (Grabus, 1996:45)

I u ovim rijetkim tekstovima koji
tematiziraju medije jo$ uvijek je teZiste
na medijima kao kanalima i sredstvi-
ma, a znanost o medijima i komuni-
kacija kao teoloska tema se ne uvidaju

nauke. Ona vise neée da slusa hutbe
na arapskom jeziku. Ako ona izvjesne
stvari napusta jer su joj nerazumljive i
nedovoljno objasnjene, onda ona za to
snosi najmanje odgovornosti.” (Pozo,
1960:302)
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kao vazan prioritet, makar u istoj ravni
vaznosti s pokretanjem i investiranjem
u medije. Na ovim misaonim pozicija-
ma okoncat ¢e se muslimanski govor u
20. stoljecu 0 medijima i komunikaciji.

Na temelju uvida koji je ovaj autor
imao u objavljene tekstove u medijima
Islamske zajednice i Stampane knjige,
moze se ustvrditi da u 20. stoljecu nije
postojao teorijsko-kriticki i analitic-
ko-teoloski komunikoloski diskurs
unutar islamskog misljenja u Bosni
i Hercegovini.* Sporadi¢ni tekstovi
ovog karaktera u medijima Islamske
zajednice isuvise su skromnog teorij-
skog dometa, i prije svega usmjereni
na konkretna egzistencijalna pita-
nja, da bi se uopée mogli uzeti u ob-
zir. Ovome treba dodati da nije bilo
objavljenih knjiga ili studija koje su se
bavile ovom problematikom, kao ni
zvani¢nih dokumenata ili medijskih
smjernica od organa Islamske zaje-
dnice. Dio razumljivih razloga moze
se na¢i u ukupnom polozaju Islamske
zajednice, realnim drustvenim ograni-
enjima, siromastvu i ekonomskim ne-
prilikama, prioritetu institucionalnog
prezivljavanja. Drugi dio razloga, koji

Analiza je izvrSena na temelju uvida u
bibliografije radova Glasnika, Mualli-
ma, Islamske misli, Takvima i EI-Hidaje.
Takoder, izvrsena je selektivna analiza

Ali¢, Sead (2010). McLuhan: najava filo-
zoftje medija. Zagreb: Centar za filozo-
fiju medija i medioloska istrazivanja.

Crkva i mediji: pastoralne smjernice
(2006). Zagreb: Hrvatska biskupska
konferencija.

Dozo, Husein (1960). “Hutba i njen zna-
&aj”, Glasnik Vihovnag islamskog starje-
sinstva u FNRJ, X1 (XX1II), 7 - 9,302.

Faji¢, Zejnil (1983). Bibliografija Gla-
snika Vrhovnog islamskog starjesinstva
u SFRJ 0d 1933. do 1982. godine. Sa-
rajevo: Vrhovno islamsko starjesin-
stvo u SFRJ.

Faji¢, Zejnil (1995). Bibliografija Gla-
snika Vrbovnog islamskog starjesinstva
u SFR] i Rijaseta Islamske zajednice u
SFR]0d 1983. do 1992. godine. 11 knjiga,
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se teSko mogu razumjeti i opravdat, ticu
se intelektualne lijenosti i kreativno-
-misaone sterilnosti uleme, njenoj
izoliranosti od aktuelnih drustvenih
i intelektualnih kretanja i stanovite
samodovoljnosti bez ikakva pokrica.
Ipak, printani mediji, jedini koje
je posjedovala Islamska zajednica u
20. stoljecu, ostvarili su, kao sredstva
i kanali komunikacije, neprocjenji-
vu informativno-edukativnu ulogu
u zivotu muslimana i radu Islamske
zajednice. Vise muslimanskih autora
posebno se istaklo i doprinijelo ra-
zvoju islamske publicistike u Bosni
i Hercegovini, medu kojima se po-
sebno izdvajaju Mehmed Handzi¢ i
Husein Dozo. Za njih su mediji bili
mo¢na sredstva plasiranja poruka i
edukacije muslimana. U tom pogle-
du koristili su ih efikasno i obilno.

Zakljucak

Premda komunikacijske tehnolo-
gije i znanost o medijima, ukljucujuéi
i medijska sredstva kao takva, u zna-
¢ajnoj mjeri oblikuju ljudsko drustvo,
narocito od druge polovine 20. stoljeca,

tekstova u Preporodu po klju¢nim rije-
¢ima “komunikacija”, “komunikologi-
ja”1 “mediji” u razdoblju od 1970. do
2000. godine
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Summary

COMMUNICATION DISCOURSE
IN'THE OPINION OF THE BOSNIAK ‘ULAMA

Ekrem Tucakovié¢

'The Islamic Community has launched two kinds of the me-
dia in the 20" century: printed media (periodic publications
and daily papers) and the news agency (MINA). By the end
of the same century some lower-level bodies of the Islamic
Community and its representatives attempted to take part in
the establishment or to support the initiation of a small num-
ber of local radio and television stations, but those not only
never exceeded the local level, but they soon ceased to exist or
went under serious ownership or conception transforma-
tion. Keeping in mind a wide spectrum of the participation of
‘ulama in thematizing and creating the published content, this
article analyses the general attitude towards media and in that
regard, communicational discourse in Bosniak Islamic thought.

Keywords: communicology, media, mediatization, the Islamic
Community, Bosniak ‘ulama
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